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By your side, since 1958

\'i CAMPAGNOLA

NEXI

Legatrice elettrica

STARK M

Forbice elettrica

T-CAT M

Potatore
a catena elettrico

Immagina di avere il potere di una vigneto e la forbice . E la versatilita che risparmia tempo
che puo adattarsi perfettamente a diversi attrezzi Campagnola. e denaro, garantendo che tu abbia sempre la potenza di cui hai
Con la nostra soluzione innovativa, la stessa batteria alimenta bisogno, dove ne hai bisogno. Scopri il futuro della tua operativita
il potatore a catena , la legatrice per la cura del agricola con Campagnola!

VISITAILSITO WWW.campaghnola.it @ @ @
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ell’energia in giro, fra scatti e contro-
scatti. Anche |'estate & stata viva, per
quanto da tarare fra cittd quasi deser-
te e le sacre vacanze. | segnali perd
sono piovuti lo stesso, anche dalle mission delle
aziende decise a fare un altro passo in avanti.
Su piv fronti. Si muove il mondo del verde, anche
con una certa fermezza. La chiave del futuro &
nell’equilibrio fra macchine a scoppio e a batte-
ria fra travasi di quote, scelte pit o meno nette e
percorsi gia fracciati. In movimento continuo an-
che il rivenditore, ormai abituato a stagioni che
durano anche setfte o ofto mesi in un mercato in
evoluzione continua. Non tutto fila liscio, di pun-
ti di domanda ce ne sono un bel po’ uniti perd
alla consapevolezza che il buon lavoro alla fine
paghi sempre. Dalla macchina che esce dalla co-
tena di montaggio finché viene consegnata nelle
mani del cliente finale. Anelli di una catena uni-
ca, in uno scenario per forza diverso da quello
disegnato nel tempo che pareva dovesse durare
in eterno. Non & cosi, troppe variabili all’oriz-
zonte per fossilizzarsi su antichi canoni e crede-
re che la vecchia ricetta sia in fondo sempre la
migliore. Tempo invece di aggiornare il file, di
conservare gelosamente |'esperienza del passato
ma anche di mescolarla con nuove frontiere ed
altri parametri. Va veloce la vita, anche quella del
rivenditore di macchine da giardino. Il terreno &
piuttosto fertile, pur fra oscillazioni verso il basso
quasi fisiologiche dopo i grandi numeri del perio-
do delle chiusure e dell’ltalia tutta in casa col solo
giardino come zona d’aria. Non sard tutto rose e
fiori, ma la stagione & stata positiva. S'& venduto,
svuotando i magazzini anche se spesso a fatica.
Chi piu, chi meno. Anche grazie al meteo, tirato
in ballo spesso quando provoca freni. Stavolta
niente da dire, anche con la giusta alternanza fra
sole e pioggia. Al di l& di certi eccessi, in una di-
rezione o nell’altra. Gia tempo di guardare avan-
ti, appena fatti quattro conti. Di riposizionarsi a
dovere, con la necessita di non dover sbagliare
nulla intanto. Le prime pietre sono le pit impor-
tanti. Da posare con calma, ma neanche troppa.
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Acquista la nostra motocarriola WORTEX ad alte prestazioni
e ricevi 25 litri di carburante Aspen4 GRATUITAMENTE!
Porta la tua attivita al livello successivo.
RISPARMIA DENARO
e ti garantisci un trasporto efficiente e affidabile, utilizzando il carburante
di qualita superiore, rispettando te stesso e I'ambiente.

ASPEN4

Benzina alchilata
per tutti i tipi di motori a 4 tempi.

Aspen 4 ¢ il carburante ideale per la
tua motocarriola, poiché consente di
ridurre le emissioni nocive e puo

o essere lasciata nel serbatoio senza

As PEN conseguenze sul sistema di
alimentazione del carburante.

FUEL FOR PROFESSIONALS Con Aspen nel serbatoio puoi
avviare facilmente le tue attrezzature
anche dopo periodi di fermo
prolungati. Aspen 4 & un eccellente
carburante per il tuo tosaerba,
generatori, stufe, lanterne,

y motori fuoribordo e qualsiasi
A attrezzatura alimentata

a benzina senza piombo.
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Scegli I'innovazione tecnica
ad alta produttivita degli
abbacchiatori a batteria Minelli
per la tutela e il rispetto

delle tue piante

MADE IN ITALY
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e-mail: minelli.elettromeccanica@gmail.com - web: www.minelliweb.com
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INCHIESTA

Macchine sempre piU performanti, fra un’autonomia che lievita e la
pre piu p

massima facilitd d'uso. Con la tecnologia a farla da padrona, insieme

al know how di aziende lungimiranti e attentissime ad ogni dettaglio

clettici, solidi, pratici. Il potatore si
guarda indietro e scopre di aver gia
fatto un bel po’ di strada, guarda
avanti e scruta fanti nuovi orizzonti.
Bel mercato, in evoluzione continua. Bell’argo-
mentazione per il rivenditore. Sempre pib.

QUADRO COLORATO. Tanti attori sulla sce-
na. E tante idee. «Ricerca e innovazione», la pri-
ma sottolineatura dellufficio marketing di Blue
Bird, «sono di fondamentale rilevanza per il nostro
settore. Riconosciamo |'importanza di rimanere al
passo con i progressi tecnologici e di anticipare
le esigenze dei clienti e lo facciamo attraverso:

FINITI POTATORI
- LO SCATTO GIUSTO

8

investimenti aziendali e strutturali, insieme alla va-
lorizzazione del personale, consapevole che per
rimanere competitivi e all’avanguardia, & neces-
sario investire in: risorse, tecnologie e competen-
ze. | nostri prodotti si distinguono per una serie di
caratteristiche che li rendono eccezionali. Il punto
di partenza & la durata della vita del prodotto.
Sono stati dedicati notevoli sforzi e risorse nella
progettazione e nella selezione dei materiali per
assicurare che i nostri prodotti siano robusti e in
grado di resistere all’'usura anche nelle condizioni
pib impegnative. Cid si traduce in una maggiore
longevita e affidabilita. La performance dei no-
stri prodotti & un altro elemento chiave. Abbia-
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mo investito in ricerca e sviluppo per garantire
prestazioni superiori. Siamo costantemente impe-
gnati nel migliorare I'efficienza, la potenza e la
precisione, al fine di soddisfare le esigenze dei
nostri clienti e superare le aspettative del mercato.
I riscontro positivo ottenuto attraverso test di utiliz-
zo condotti da miglicia di utilizzatori conferma la
qualita delle nostre soluzioni».

«La gamma dei potatori Campagnola», premette
il direttore commerciale Vanni Roncagli, «& in con-
tinua crescita grazie all’'ampiezza della gamma,
alla versatilita di utilizzo ed alle varie possibilita
che vengono offerte sia agli imprenditori agricoli
che ai professionisti che si occupano della cura
del verde. Da quest'anno abbiamo inserito in
gamma un modello di potatore elettrico su asta te-
lescopica lunga (che permette di operare ad oltre
4 metri di altezza) funzionante con batteria agli
ioni di litio e con la lubrificazione automatica del-
la catena. Questo modello, affiancato al modello
“gemello” con lunghezza inferiore (che permette
di operare ad oltre 3,5 metri), sono stati apprez-
zati sul mercato ed hanno garantito una crescita

potatori a batteria
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. & U I} IRRORATRICI E NEBULIZZATORI
" DA GIARDINO IPIERRE

Da IPIERRE un'ampia gamma di erogatori a
batteria per il trattamento di giardini di piccole e
medie dimensioni.

Realizzati con materiali di alta qualita, tutti i
prodotti sono corredati da batteria al litio o al
piombo, con serbatoio di diverse capacita, lancia
regolabile e spallatura ergonomica.

IPIERRE & da sempre il tuo partner per la cura del
giardino. Scopri tutti i prodotti del nostro ampio
catalogo, pensati per ogni esigenza della cura del

verde. E e E
L ATy

IPIERRE SYSTEM SRL 3 £
Via Ca’ di Mazzé 18 - 37134 Verona - Italy b b ﬁ'
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INCHIESTA

Pellenc

importante nei volumi di vendita».

«La nostra gamma di potatori a batteria & compo-
sta da tre modelli: i multifunzione a batteria GE
-lM364in1 e GE-HC 18 Li T e lo svettatoio a
batteria GC - LC 18/20 Li T. Abbiamo riscontrato
un incremento delle vendite significativo rispetto
al 2022», il parallelo di Nicold Conti, direttore
marketing di Einhell ltalia, «con una penetrazione
importante in tutti i segmenti di mercato di pro-
dotti legati al giardinaggio. Einhell negli anni ha
avuto una crescita tale da potersi affermare tra i
maggiori brand sul mercato e stimiamo che nel
2024 i risultati possano confermare il trend positi-
vo prendendo progressivamente sempre pid quo-
ta e aumentando la gamma di potatori con focus
sui prodotti a batteria».

«Gli importanti investimenti sostenuti negli scorsi
anni destinati allo sviluppo di innovativi potato-
ri cordless a batteria green», esordisce Sandro
Minelli, responsabile commerciale di Minelli Elet-
fromeccanica, «<hanno sicuramente determinato
oftimi risultati che sono andati ben oltre le nostre
aspettative. Da subito i clienti hanno premiato la

m potenza, ergonomia,

leggerezza dei ns.

potatori a batteria in grado soddi-

sfare le aspettative dei professionisti pit
esigenti. Grazie anche alle nuove batterie Minelli
che offrono una grande autonomia di lavoro e
peso ridotto».
«Il numero di utilizzatori di potatori a batteria, il
panorama di Marco Guarino, dell’ufficio comuni-
cazione e marketing di Pellenc ltalia, «nel corso
degli ultimi anni & cresciuto in modo importan-
te, sia per una crescente attenzione e sensibilita
verso argomenti quali sostenibilitd ambientale e
benessere degli operatori, sia per il diffondersi
di buone pratiche come quella della potatura da
terra. Pellenc sta continuando a lavorare a stret-
to contatto con i professionisti di settore, facendo
leva su quelli che sono i punti cardine nello svilup-
po delle proprie attrezzature; prestazioni, sosteni-
bilitd ambientale e benessere dell’operatore, tutti
aspetti che vengono apprezzati dagli utilizzato-
ri, e che fanno si che il marchio sia riconosciuto
come sinonimo di professionalita e affidabilita».
«'andamento & stato buono», assicura Paolo
Ferri, product marketing manager di Sabart, «il
mercato ha reagito in modo positivo alle attivité
commerciali e promozionali che abbiamo messo
in atto».
«Il mercato generale dei potatori», riferisce Fran-
cesco Del Baglivo, product marketing manager
di Stihl ltalia, «sta segnando il passo nel corso
del 2023 e anche noi abbiamo riscontrato questa
tendenza. | potatori rappresentano un segmento
di prodotti di un mercato ben definito e le oscil-
lazioni di vendita sono da interpretare come un
normale andamento».

PASSI DECISI. Vie diverse, ma la destinazione
resta quella della qualita. E della versatilita. Ar-
chman sta puntando forte sulla batteria da 21V,
nelle versioni da quattro e due ampere, per ali-
mentare il potatore PE O1 cosi come la forbice di
40 cm di taglio e la pompa a spalla da 12 e 16
litri con due regolazioni di pressione. «Una bat-
teria per piU attrezzi, I'indirizzo ormai & quello.
Come sta confermando il mercato», la regola di
Claudia Pittau, responsabile commerciale di Ar-
chman nella due giorni di DemoGreen.

«Rileviamo che la tendenza del mercato e della
richiesta», il parere di Vanni Roncagli di Campa-
gnola, «si rivolge verso prodotti eleftrici con la
batteria incorporata i cui prezzi sono piU conte-
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potatori a batteria

Einhell

INCHIESTA

nuti rispetto ai modelli di alta gamma e con ele-
vate caratteristiche prestazionali. Vediamo che
anche i professionisti tendono ad apprezzare e
scegliere modelli con caratteristiche meno elevate
preferendo il prezzo come fattore distintivo.

«Le necessitd di gestione e della pulizia di boschi
e giardini di manutenzione degli spazi verdi in
generale», premette Nicold Conti di Einhell ltalia,
«porta a considerare con sempre maggiore atten-
zione macchinari come i potatori. Einhell caval-
cando il trend di mercato positivo, offre in questo
campo una vasta scelta di tecnologie, adatte per
tutte le esigenze, ma questo comporta la necessi-
ta di conoscere sempre meglio le caratteristiche
tecniche dei mezzi, al fine di una corretta scelta e
di un utilizzo oftimale degli stessi. Noi di Einhell
progressivamente cercheremo di aumentare la
gamma dei potatori con molte novitd...senza fili».
«Negli ultimi anni», la sintesi di Sandro Minelli
di Minelli Elettromeccanica, «il mercato ha rapi-
damente abbandonato la soluzione endotermica
scegliendo in modo deciso la soluzione green
a batteria che offre notevoli vantaggi. Perché &
ecologica (Ecofriendly) , pertanto non emette gas
nocivi ed & rispettosa dell’ambiente. Perché tra-
smette meno vibrazioni e rumore. Perché & piu er-
gonomica e leggera. Perché ha maggiore facilita
d’uso, avviamento ed arresto immediato. Perché
richiede minore manutenzione».

«Negli ultimi anni», I'analisi di Marco Guarino di
Pellenc ltalia, «il mercato della batteria ha visto un
crescente numero di competitor presenti sul mer-
cato, che ha senza dubbio portato ad una mag-

giore conoscenza di questa tipo di tecnologia,
soprattutto tra privati e hobbisti. Olire a questo,
per quanto riguarda 'utilizzo dei potatori, & stato
fondamentale il diffondersi della conoscenza dei
giusti metodi di potatura da terra, che ha porta-
to ad un maggiore utilizzo di queste attrezzature
in funzione di un sostanziale miglioramento delle
condizioni di sicurezza degli operatori».

«ll rivenditore & sempre piv alla ricerca di pro-
dotti estremamente performanti da poter proporre
all' vtilizzatore finale», il punto di Paolo Ferri di
Sabart, «prodotti affidabili nel tempo e con bas-
se manutenzioni. Questa tipologia di macchine
segue il processo di evoluzione delle batterie al
lito; quindi, si punta ad avere attrezzi sempre pid
potenti e durata delle batterie sempre maggiore».
«Da alcuni anni le nostre vendite di potatori,
come anche quelle del mercato, sono indirizzate
verso le motorizzazioni alimentate da batteria. |l
successo di questa tecnologia applicata a questa
gamma di prodotto», |'istantanea di Francesco
Del Baglivo di Stihl ltalia, «& determinato non solo
dall’assenza dei gas di scarico e dal minore im-
patto acustico ma anche dalle limitate vibrazioni
e dal peso piU contenuto. Altro fattore di successo
¢ I'ampia gamma proposta, nel nostro caso of-
friamo cinque modelli a batteria e cinque con mo-
tore a scoppio con differenti lunghezze di asta,
quest'ultima in alcuni casi & anche telescopicax.

VALORI AGGIUNTI. Offre molto il mercato,

con tanti prodotti di valore fra varie sfaccettature
e denominatori comuni. «<Lla gamma dei potatori
per I'utilizzo manuale e su asta di prolunga di
Campagnola & completa ed adatta ad ogni esi-
genza dell'utilizzatore. Partiamo dai segacci
manuali che da quest’anno sono approvvigiona-
ti da un fabbricante italiano che garantisce un
alto livello qualitativo con un costo contenuto. La
gammay, rileva Vanni Roncagli, «prevede poi tre
modelli di potatori pneumatici ad alta efficienza
con barra “slim” che permette un taglio preciso
e nefto sia per un utilizzo manuale che su asta
di prolunga. A completamento della gamma of-
friamo poi una proposta molto ampia di potatori
elettrici funzionanti con batterie agli ioni di litio
sia per un uso professionale che per un utilizzo
in ambito semi-professionale. Il primo modello
denominato Kronos & il potatore su asta profes-
sionale di Campagnola che funziona con batteria
al litio spalleggiata da 50,4V, 14,4° e 705W di

potenza. Il potatore & dotato di barra da 7" con

12
MG N.285 - OTTOBRE 2023



INCHIESTA

lubrificazione automatica della catena. Le aste
due aste di prolunga permettono di operare ad
altezze che vanno da oltre tre metri fino a 3,5
metri. La gamma dei potatori inclusi nella Linea
Green prevede tre modelli di potatori per Iutiliz-
zo manuale e due modelli su asta telescopica che
possono raggiungere altezze fino a tre metri e
dotati di lubrificazione automatica della catenax.
«Pensiamo che autorevolezza nel campo, innova-
zione e professionalita», le chiavi di Nicold Con-
ti di Einhell ltalia, «siano i valori aggiunti della
nostra offerta. Inoltre il nostro centro di ricerca e
sviluppo ci perme di raggiungere risultati sempre
piU importanti, dal punto di vista tecnologico e di
design, migliorando e implementando il prodot-
to. La vasta gamma di prodotti che utilizzano la
batteria Power X-Change Change & il fiore all’oc-
chiello di Einhell, e lo dimostrano i risultati. La
comoda batteria da 18 V & intercambiabile e si
pud utilizzare per ogni attrezzo ed & disponibile
in diversi modelli a seconda dell’amperaggio. |l
Multifunzione a batteria GE — LM 36 4 in 1 & un
esempio di innovazione tecnologica, infatti, oltre
a funzionare a batteria, dispone di un motore
PurePOWER Brushless. Esente da manutenzione,
ad alte prestazioni ed efficiente dal punto di vi-
sta energetico, i motori Brushless PurePOWER di
Einhell offrono vantaggi significativi rispetto ai tra-
dizionali motori a spazzole di carbone. Non solo
garantiscono la massima potenza e prestazioni
elevate, anche le perdite per attrito o le rotture
non pianificate dovute al surriscaldamento dei
motori sono un ricordo del passato, consentendo
una maggiore durata della batteria e della durata
dei nostri dispositivi».

«| grandi valori aggiunti? Unione di potenza, er-
gonomia, leggerezza e autonomia, il quadro di
Sandro Minelli, responsabile commerciale di Mi-
nelli Elettromeccanica.

«Pellenc, in quanto precursore assoluto per quan-
to riguarda lo sviluppo delle attrezzature profes-
sionali a batteria per agricoltura e giardinaggio,
vanta un know-how e un’esperienza assolutamen-
te unici sul mercato. Oggi», |'orgoglio di Marco
Guarino di Pellenc ltalia, «|'azienda pud vantare
la possibilita di offrire ai propri clienti una gam-
ma all'avanguardia, con batterie multifunzione
in grado di assicurare sempre il mix ideale di
comfort di utilizzo e autonomie di lavoro.

«Cid che contraddistingue da sempre Sabart»,
softolinea Paolo Ferri, «& I'ampliamento continuo
della gamma e la ricerca costante di nuove op-

portunita per il nostro business. Da qui la nascita
della linea Forestal Extreme Line che si distingue
per |'innovazione e gli standard di affidabilita e
sicurezza molto elevati per la potatura del pro-
prio giardino e per la cura di un frutteto o vigne-
to. Della linea fanno parte il potatore a batteria
FOR6000 e FORB000 (86,4 Wh), il nuovissimo
potatore a batteria FOR300 e al potatore telesco-
pico FOR310, oltre alla mini motosega a catena
FOR20V (40 Wh), alle forbici a batteria EX250,
EX300 e all'idropulitrice FOR720 e agli attrezzi
manuali da taglio».

«| nostri prodotti», certifica Francesco Del Baglivo
di Stihl ltalia, «offrono un alto livello di affidabili-
ta, prestazioni elevate e durata. Una ricca linea
di accessori completa la gamma per soddisfare
qualsiasi esigenza sia in ambito professiona-
le che hobbistico, come ad esempio, il sistema
spalleggiato Stihl RTS per ridurre |'affaticamento
durante il lavoro prolungato o I'ingranaggio d’an-
golo quando si necessita di adattare facilmente
I'asta quando si opera in zone della pianta poco
accessibili. Consigliamo sempre 'uso di dispositi-
vi di sicurezza individuale come casco protettivo
visiera o occhiali».

OFFERTA AMPIA. Punti forti e novita, una die-
tro I'altra. La minisega CSM 1815 di AL-KO si
presenta leggera, maneggevole e versatile. E un
prodotto che presenta numerosi vantaggi per atti-
vitd come il taglio della legna da ardere, la pota-
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potatori a batteria

N CH

tura dei rami dagli alberi, la pulizia dei cespugli
o per lavori domestici che richiedono la recisione
del legno. Lunghezza della barra 15 cm, lubri-
ficazione tramite innovative sistema SDL (Smart
Dynamic Lubrication). Fornita in una pratica vali-
getta che pud contenere due batterie, il caricature
e un pretico flacone di olio per la catena.

«ll potatore a batteria modello CS 22-07», evi-
denzia |'ufficio marketing di Blue Bird, «& un’in-
novativa soluzione per la potatura di alberi e ar-
busti. Dotato di un potente motore brushless con
potenza pari a 750 W, offre prestazioni affidabili
e durature. La batteria utilizzata & caratterizzata
da voltaggio massimo di 21 V - 5 Ah e offre una
lunga durata di utilizzo, consentendo di lavorare
senza interruzioni. Tagli precisi ed efficienti sono
garantiti dalla catena utilizzata con 42 maglie, di
tipo 1/4", e la barra da 7” (175 mm) permetten-
do il taglio di rami piu sottili fino alle potature pit
impegnative. Il prodotto & inoltre dotato di una
pompa olio automatica, che assicura una corret-
ta lubrificazione della catena, garantendo una
maggiore durata e prestazioni ottimali nel tempo.
Non solo & potente, ma anche leggero, con un
peso di soli 1.7 kg, compresa la batteria, che lo
rende comodo da maneggiare e riduce |'affatica-
mento durante le sessioni di lavoro prolungate».
«Campagnola», il passo in avanti di Vanni Ronca-
gli, «continua ad investire in progetti per il conti-
nuo allargamento della gamma poiché riteniamo
che, pib ampia & I'offerta che possiamo proporre
ai nostri clienti, pit profonda & la penetrazione
all'interno dei mercati».

«ll potatore a catena a batteria GE-PS 18/15 Li
BL-Solo», I'ulteriore aggiunta spiegata da Nicold
Conti di Einhell ltalia, «& sicuramente la novita
piU importante di casa Einhell. Il nuovo potatore

|ESTA

a catena & un pratico aiuto per la potatura e il
taglio di alberi e arbusti, nonché per la tritura-
zione di verdi e per il taglio squadrato di legna-
me piccolo. Il potatore compatto fa parte della
famiglia Einhell Power X-Change e pud essere
combinato con tutte le batterie della stessa se-
rie che alimentano I'efficiente motore brushless
Einhell PurePOWER che garantisce pit potenza
e durabilita. Con una lunghezza della lama di
15,8 cm e una lunghezza di taglio di 12,5 cm,
questa piccolo e leggero potatore a batteria &
ideale per un uso versatile in giardino. Il motore
ad alta efficienza garantisce vibrazioni minime e
una velocitd della catena fino a 4,8 m/s. Per una
facile manutenzione, la barra e la catena posso-
no essere sostituite facilmente e senza attrezzi. La
sega & dotata di una protezione per le mani e di
un copricatena pieghevole che ne rendono I'uso
sicuro e versatile. Il pratico attrezzo da giardino
& inoltre comodo da tenere in mano grazie all’im-
pugnatura sottile, alle speciali superfici Softgrip e
al poggiamani incorporato per |I'uso ambidestro».
«La novita & il potatore cordless ENER-Q3 2023»,
una delle tante carte di Minelli Elettromeccanica,
leggero e potente potatore cordless a batteria do-
tato di motorizzazione Brushless, lubrificazione
automatica, barra da 7” e catena da 1.1 - 1/4
con caratteristiche e performance di taglio para-
gonabili ad una motosega a motore endotermico.
«Per quanto riguarda i potatori, Pellenc & presen-
te sul mercato con la propria storica gamma di
motoseghe professionali Selion, tra le quali spic-
ca senza dubbio la variante su asta (Selion T), in
grado di assicurare precisione, leggerezza e po-
tenza. A testimonianza dell’attenzione costante di
Pellenc verso |'intero ciclo vita dei suoi prodotti»,
il valore ulteriore raccontato da Marco Guarino,
«|"ultima novita & stata I'introduzione della possi-
bilita di utilizzare nuove barre, denominate ap-
punto “precision”, a passo piU stretto, capaci di
assicurare ancora maggiore pulizia di taglio e
autonomia della batteria».

«ll potatore a batteria su asta telescopica FOR310
della nostra gamma Forestal Extreme Line», com-
menta Paolo Ferri di Sabart, «& un attrezzo essen-
ziale per raggiungere i rami piU alti ed effettuare
potature precise. L'asta telescopica con profilo
esagonale consente un‘estensione da 2,9 a 3,85
metri. Grazie alla notevole capacita di taglio sem-
plifica e rende le operazioni estremamente veloci
con minimo sforzo. FOR310 ha un serbatoio per
la lubrificazione automatica da 40 ml».
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potatori a batteria

INCHIESTA

«ll nostro modello di grande successo &
HTA 50», spiega Francesco Del Baglivo
di Stihl ltalia, «un leggero potatore a bat-
teria con elevate prestazioni di taglio per
la cura di qualsiasi albero. Catena Stihl
174" PM3 e tendicatena laterale. Con
gancio per rami per una facile rimozione
dei residui di potatura dalla pianta, ser-
batoio olio semitrasparente, unita di con-
trollo ergonomica e asta divisibile per un
facile trasporto e stoccaggio salvaspazio.
La lunghezza totale & di 280 cm. Questo
¢ un prodotto destinato ad un utilizzato-
re privato esigente che cerca semplicita
d'uso e sicurezza. Nel corso del 2024
presenteremo nuovi modelli professionali
a batteria che ci permetteranno di allar-
gare ulteriormente la nostra proposta».

LE GRANDI COLONNE. Tanti fattori sul piat-

to, ma quale piv di tutti fa la differenza? «Sul mer-
cato oggi», il punto di Vanni Roncagli di Cam-
pagnola, «si trovano prodotti con caratteristiche
affini ed a prezzi molto variabili che inducono
confusione e dubbi al cliente finale. Ritengo che,
per potere garantire |'acquirente ed assicurare il
professionista la certezza di avere effettuato una
scelta corretta, gli elementi distintivi che dovran-
no essere presi in considerazione al momento
dell’acquisto sono, ancora prima del prezzo, il
marchio dell'azienda che li propone, la certez-
za e la disponibilita dei ricambi, il servizio post
vendita ed assistenza che |'azienda & in grado di
garantire. Questi elementi sono la garanzia per
I'acquirente di avere effettuato I'acquisto di un

prodotto che durera nel tempo e che ripaghera
velocemente il prezzo pagato».

«Sicurezza, affidabilita e il servizio che offriamo
& cid che fa davvero la differenza agli occhi del
cliente finale. Con i nostri rivenditori», evidenzia
Nicold Conti, direttore marketing di Einhell ltalia,
«stiamo investendo nella formazione, nella pre-
senza a scaffale e nell’assortimento. Si & creato
negli anni un rapporto di fiducia e questo viene ri-
cambiato con un sevizio di qualitd e professiona-
litd che & sicuramente un plus durante il momento
di consulenza e acquisto dei nostri prodotti. Part-
nership internazionali con Mercedess:AMG Petro-
nas F1 Team & FC Bayern, Aumento della gam-
ma PXC per aumentare la nostra penetrazione in
pib segmenti di mercato, Campagne marketing a
360°, attivita online e offline che comprenderan-
no campagne Tv e social, newsletter, espositori,
fiere, concorsi, Partnership e attivazioni con rivi-
ste di settore sono ulteriori aiuti lato pubblicitario
con cui aiutiamo i nostri rivenditori a far conosce-
re il nostro brand e i nostri prodotti».

«Unita alla prestazione e innovazione tecnica si-
curamente», lo sguardo d’insieme di Sandro Mi-
nelli di Minelli Eletromeccanica, «|'altro aspetto
determinante & il supporto postvendita al fine di
garantire la piena soddisfazione del cliente».

«In ambito di potatori», osserva Marco Guarino
di Pellenc ltalia, «quello che fa la differenza & si-
curamente la potenza e la pulizia del taglio, unite
alla leggerezza e al comfort di lavoro; tutti aspetti
nei quali Pellenc si & sempre focalizzata nel corso
degli anni».
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Il suo nome é Olimpo ed é il potente abbacchiatore Blue Bird

Quando si tratta di raccogliere le olive ci vuole Voltaggio nominale 18-43.2V

potenza: la nuova linea Olimpo ne ha in abbondanza Voltaggio massimo 21-50.4V

visto che & lI'unico sul mercato con una potenza Potenza massima 1000 watt

massima di 1000 watt e una potenza di lavoro pari Ampiezza lavoro 500 mm

a 350 watt. Per non danneggiare le olive Asta in carbonio

civuole anche rispetto: leggero e veloce, Tempo di lavoro con batteria 21V: 2-3 ore a vuoto
Olimpo ha un funzionamento con oscillazioni laterali Con batteria a zaino 50.4V - 18Ah: 9 ore a vuoto

a elevata frequenza che preservano la qualita di alberi
e frutti. Che si scelga la batteria al litio standard

o si preferisca la batteria al litio versione zaino,

la liberta d'azione e assicurata.

-,_r 10
{r Entra nel pianeta Blue Bird
e scopri di piti su Olimpo 23-56

@ BLUEBIRD
INDUSTRIES
w& M& 6&"0 6‘;’d NATURALLY TOGETHER. bluebirdind.com Io




potatori a batteria

N CH

«Ci sono diversi fattori da tenere in considerazio-
ne. Sicuramente», la visione di Paolo Ferri, pro-
duct marketing manager di Sabart, «c’é un’atten-
zione al rapporto qualita-prezzo e si ricerca un
prodotto in grado di offrire un taglio di qualitd,
che preservi e non danneggi la pianta, e che as-
sicuri velocita di esecuzione e precisione. In piv
sono parametri importanti anche il peso e I'in-
gombro, la presa ergonomica, per un maggior
confort d'uso dell’attrezzo.

«l clienti», sostiene Francesco Del Baglivo di Stihl
Italia, <hanno esigenze diverse ma se li differen-
ziamo tra professionisti e hobbisti troviamo diver-
si punti che accomunano questi dissimili target.
Ad esempio, |'hobbista & attento alla semplicita
d'uso e alla facilitd di trasporto e stoccaggio. |l
professionista & sensibile alle prestazioni al peso
e in genere al dettaglio tecnico a lui pib conge-
niale. Entrambi perd sono attenti al servizio di as-
sistenza e alla disponibilita di ricambi e accessori
di consumo che possono trovare dal rivenditore
specializzato».

SMS AL RIVENDITORE. Lo specialista, nel frat-

tempo, immagazzina numeri e prodotti. Sempre
pil preparato. «Campagnola da alcuni anni»,
ricorda il direttore commerciale Vanni Roncagli,
«organizza corsi di formazione ai propri rivendi-
tori sia nelle regioni italiane che nei paesi esteri
con lo scopo di trasmettere e condividere con i
propri partner quelli che sono le argomentazioni
tecniche di utilizzo, di servizio attese dal cliente
finale. Pertanto il consiglio che mi sento di sugge-

|ESTA

rire al rivenditore & quello di non considerare ter-
minato il suo lavoro al momento della vendita ma
di considerarsi partner del suo cliente sapendo
di avere a fianco una realtd come Campagnola
che gli garantisce il supporto e |'innovazione per
permettergli di incrementare il suo business».

«l nostri rivenditoriy», la certezza di Sandro Mi-
nelli di Minelli Eletromeccanica, «sono altamente
specializzati, preparati ed aggiornati, tuttavia
stiamo attraversando anche nel settore agricolo
un rapido cambiamento energetico. E importante
per loro affidarsi ed avviare collaborazioni con
aziende che abbiano il know-how e siano in gro-
do di fornire soluzioni tecniche innovative».
«Senza dubbio quello di offrire ai clienti un ser-
vizio reale a 360 gradi», la base di Marco Gua-
rino, dell'ufficio comunicazione e marketing di
Pellenc ltalia, «fatto di corrette informazioni, co-
noscenza dei prodotti e del mercato, servizio post
vendita e assistenza. Pellenc fa della forza della
propria rete vendita un aspetto fondamentale, in
modo da assicurare sempre totale tranquillita ai
professionisti che decidono di lavorare con le no-
stre attrezzature».

«Non ¢ facile dare un suggerimento a chi affronta
le richieste che ogni giorno arrivano direttamente
dal cliente finale. Quello che ci sentiamo di consi-
gliare», I'input di Francesco Del Baglivo, product
marketing manager di Stihl ltalia, «& di seguire
con continuitd i nostri corsi di formazione com-
merciale e tecnica perché crediamo che siano
uno strumento per tenersi aggiornati sulle novita
di prodotto e per conoscere i dettagli delle attrez-
zature. | dettagli fanno sempre la differenza. Inol-
tre, disponibilitd di gamma e accessori permet-
tono di affrontare con professionalitd le richieste
dei clienti e di approcciarsi a loro utilizzando le
leve di marketing come up selling e cross selling».

18

MG N.285 - OTTOBRE 2023



DALLE AZIENDE

Cinque macchine, batterie intercambiabili grazie al nuovo sistema 18 V Power For All,

soluzioni perfette per i giardini di dimensioni ridotte per il lavoro del privato. Dal robot al
bordatore, dal tagliasiepi al soffiatore fino al taglicerba. Sempre con la massima qualita

HUSQVARNA ASPIRE™
FVOLUZIONE 18 V

usqvarna presenta la nuova gamma
Aspire™, set di aftrezzature per il ta-
glio e la cura del verde pensato per
i privati che necessitano di strumenti
facili ed efficienti per il mantenimento di giardini
di dimensioni contenute. La gamma al momento
comprende bordatore, tagliasiepi, soffiatore, robot
tagliaerba e tosaerba,
oltre ad un nuovo si-
stema di stoccaggio
per ciascuna macchi-
na. Tutti i prodotti a
batteria Aspire™ pos-
sono essere utilizzati
con il sistema a batte-
rie 18V POWER FOR
ALL: questo consente
agli utenti di poter in-
tercambiare batterie e
caricabatterie oftimiz-
zando spazio e riducendo i costi.
Il robot tagliaerba Husqvarna Aspire™ R4 offre un
taglio del prato perfetto, ottimizzato per superfici
erbose fino a 400 m?, garantendo una precisa rifi-
nitura anche nei passaggi stretti. In pit la macchina
adegua il tempo di lavoro alla velocita della cre-
scita dell’erba, in base alle condizioni meteorologi-
che. Anche il robot tagliaerba Husqvarna Aspire™
R4 pud essere collegato tramite WiFi all’App Husq-
varna Connect per una facile gestione da remoto.
Il bordatore Aspire™ T28-P4A ¢ agile e potente ma
anche compatto e leggero, in grado di rifinire alla
perfezione anche aree dove |'erba & alta e folta.
Il filo viene alimentato automaticamente ogni volta
che si avvia il bordatore. Piante, muri e altri oggetti
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piU delicati sono protetti dall’ar-
chetto di protezione. Il bordato-
re & perfettamente bilanciato e
facile da maneggiare, oltre che
da trasportare e riporre.

Il tagliasiepi Aspire™ H50-P4A
& in grado di offrire un taglio
efficace e veloce, nonostante
le sue dimensioni compatte: una soluzione pib eco-
nomica rispetto a uno strumento professionale, utile
per coprire aree di lavoro vaste in un tempo ridotto.
Fra i valori aggiunti un deflettore che raccoglie le
foglie rimosse e i defriti, con un notevole risparmio
di tempo e fatica.

Il soffiatore Aspire™ B8X-P4A & sottile e compatto,
pur garantendo una elevata po-
tenza e durevolezza. Utile, ad
esempio, per rimuovere detriti
e sfalci d'erba o di siepi, op-
pure per pulire il pavimento del
garage. Connesso all’'app Hu-
sqvarna Connect, il soffiatore
pud essere facilmente regolato
e controllato in base allattivita
da svolgere, optando anche
per la modalita boost.

Il tagliaerba Aspire™ LC34-
P4A & la soluzione ideale per
coloro che hanno disposizione
spazi ridotti per lo stoccaggio
e necessitano, quindi, di un
prodotto compatto e leggero. E
inoltre facile da avviare gia al
primo utilizzo, essendo pre-as-
semblato nella confezione.

Husqgvarna

HUSQVARNA



EXPERT

GE-PS 18/15 LI BL-50OLO
POTATORE A CATENA A BATTERIA

Il potatore a batteria Einhell GE-PS 18/15 Li BL-Solo & lo strumento pratico che
cercavi per tagliare rami e arbusti, sminuzzare i residui verdi e per piccoli lavori di
sfalcio. Con una lunghezza della lama di 15,8 cm e una lunghezza di taglio di 12,5 cm,
il piccolo e leggero potatore & ideale per I'uso flessibile in giardino. Inoltre I'attrezzo
e dotato di un motore brushless PurePOWER che garantisce piu potenza e durabilita
ma anche vibrazioni molto basse e una velocita della catena fino a 4,8 m/s!

MOTORE BRUSHLESS
Maggiore potenza e durata nel tempo

o

APPOGGIO PER LA SECONDA MANO

Per un uso corretto e in sicurezza

DOPPIO PULSANTE

Per un utilizzo da entrambi | lati

COPRI CATENA MOBILE
Garantisce sicurezza e

flessibilita durante il lavoro AMPIA
IMPUGNATURA
CUSTODIA COPRI LAMA Una presa confortevole

Per uno stoccaggio sicuro SOFTGRIP

Per una presa sicura

BARRA E CATENA

DI ALTA QUALITA
Per avere le migliori
performance durante il taglio

CHIAVE TENSIONAMENTO CATENA

Sempre a portata di mano

7 A

CAMBIO CATENA
SENZA UTENSILI
Per un rapido e facile lavoro

o

PROTEZIONE MANI
Per un uso sicuro

NOVITA
¥

Voltaggio 18V
Velocita catena 4.8 m/s

Lunghezza barra 15.8 cm
Lunghezza ditaglio 12.5cm

Peso del prodotto 1.1kg
Codice articolo 4600040

Il.il.,.-!“" ‘}' :
s {{!f?

1 o

-

25 % Puter:lza'
50% Autonomia’

100% purata di vita'

10Annidigaranzia"




Voltaggio 36V
Numero giri 8.000-15.000
Max.soffiaggio aria 240 km/h
Max.portata aria 740 m3/h

SOFFIATORE ASPIRATORE A BATTERIA S 101

Volume sacco raccolta

VENTURRO 36/240 Coeomieie”Sists

Con il soffiatore/aspiratore a batteria VENTURRO 36/240

la noiosa raccolta delle foglie & un lontano ricordo!

Completamente senza fili grazie alla tecnologia TWIN - PACK,

che combina due batterie da 18V e un motore Brushless Pure Power,

il nostro soffiatore/aspiratore & un campione di potenza e durata!

Il dispositivo leggero rimuove in pochissimo tempo anche grandi quantita di foglie
che, grazie alla funzione di triturazione, finiscono in un sacco di raccolta da 45L!

FUNZIONE BOOST MOTORE BRUSHLESS

Garantisce pit potenza durante I'utilizzo Maggiore potenza e durata

CONTROLLO DELLA VELOCITA’ 4 36V CON DOPPIA BATTERIA

CON DISPLAY A LED A . Maggiore potenza e durata

Per una ottimale regolazione y ¥ .

della potenza di utilizzo g SPORTELLO TRASPARENTE
4 Per controllare la presenza di sporco

IMPUGNATURE MORBIDE y

Una presa migliore e un utilizzo piu confortevole CAMBIO DI FUNZIONE

) SENZA ATTREZZI
GANCIO PER POSIZIONAMENTO y - Dalla funzione di soffiaggio
A MURO INTEGRATO ; a quella di aspirazione

Salvaspazio
SACCO DI RACCOLTA CAPIENTE E DI QUALITA’
X Resistente, robusto, impermeabile e antisporco:
TRACOLLA INCLUSA CERNIERA DI ALTA QUALITA"
Per un utilizzo senza fatica / ! E facile da aprire, resistente e duratura
i SISTEMA DI AGGANCIO RAPIDO:
sistema di aggancio rapido con tre opzioni di

FUNZIONE DI /8 : regolazione e vani di ispezione su entrambi | lati
SMINUZZAMENTO

INTEGRATA ; F/

Lama in metallo aggiuntiva g GROSSE RUOTE REMOVIBILI

Per ridurre il peso durante I'utilizzo

NOVITA
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alessandro fontana

L PUNTO

«MAGAZZINI' VUOT],
PRIMA DEI RIORDINI»

| tasto di sempre. La selezione delle

macchine, ma non solo. Tempo di guar-

dare avanti, gid da un po’ ormai fra gli

uffici di Fontana 1950 nella piacentina
Rivergaro. «Gia dal rientro dalle ferie», il punto
del titolare Alessandro Fontana, «ci siamo accorti
che la stagionalita s’era fermata, nonostante d'e-
state abbiamo lavoricchiato. L'affluenza in negozio
perd & drasticamente calata, cosi come la richiesta
di macchine. Il settembre vissuto pit di una volta in
passato non s'é ripetuto, di conseguenza non c'é
rimasto altro da fare che tirar le sommes.

Come saranno gli ultimi mesi dell’anno?
«Bisogna continuare nell’ottica di liberare il ma-
gazzino. E dovremo poi fare delle scelte commer-
ciali, studiando bene quali prodotti andare a pro-
porre senza sposare in foto la politica del fornitore
che ci chiede di vendere tutto
il suo catalogo da pagina uno
a pagina cento. Invece dovre-
mo avere il tempo e soprattut-
to il coraggio di estrarre dal
catalogo quei prodotti che
veramente ci permetteranno
di andare avanti».

Pit complicato cosi...

«Certamente si, ma nei perio-
di complicati bisogna prima
di tutto guardare in faccia la
realtd e cercare prima di tutto
di fare in modo di sopravvi-
vere. Se noi continuassimo a
prendere in mano il catalogo
in toto ci renderemmo ancora
che certi prodotti non fanno
la ricchezza nostra. Anzi,

«Andiamo incontro ad un periodo
non facile, servono decisioni
ferme. A partire dalle macchine

da acquistare. Non potremo

piU accettare di vendere tutto

il catalogo dei fornitori. La
stagione? S'é riparato molto, ma la
clientela deve capire che la nostra
assistenza vale quella dell'Alfa
Romeo e della Mercedes»

per noi sarebbe un costo venderle. Nelle nostre
rivendite alcuni di questi non hanno piu senso di
esistere. Altrimenti si tratta tutto, chiudendo gli oc-
chi perd, col rischio di far fatica ad arrivare a fine
mese. Specie quando il mercato & frenato».

Pronti ad accetftare anche il rovescio della
medaglia? Quindi |'azienda fornitrice piv
rigida nei vostri confronti...

«Certamente, c'é chi certe condizioni le pone gid.
Senza lo sconto originario nel caso si scelga di
non frattare certe macchine o comunque tutto il
pacchetto. Se perd il rivenditore monitora preven-
tivamente tutto, calcolando veramente ogni detta-
glio, le agevolazioni iniziali dell’azienda varranno
meno rispetto al dover metterci in casa prodotti
che non ci assicurano i giusti margini. Avremo
sconti inferiori ma non avremo magazzini elevati,
non tratteremo prodotti di fascia bassa che ci cre-
erebbero solo dei problemi e non scontenteremo i
clienti perché poi certi prodotti poi tanto qualitativi
non lo sono. Margineremo meno su quelli di fascia
alta, ma quei margini non li disperderemo piu».
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IL PUNTO

Sensazioni particolari?

«Dobbiamo prepararci ad essere rigidi e particolar-
mente attenti, perché secondo me i prossimi saranno
anni per niente facili. Tutt'altro. La gente fa fatica ad
acquistare. | tassi sono andati alle stelle. E chi ha dei
mutui aperti se una volta era in difficoltd ora & anche
peggio. Servird massima cautela, con un occhio an-
cor piv oculato sulla gestione interna. Non ci aspet-
ta certo un periodo felice, compreso il 2024. S'¢
sempre detto di tener duro perché poi sarebbe tutto
ripartito dall’anno successivo, ma ormai lo diciamo
da troppo tempo e niente & davvero cambiato. Ogni
volta lo stesso ritornello. Abbiamo tenuto duro, ma
alla fine il fieno in cascina scarseggia.

Curiositd: quanto funzionano

i meeting aziendali2

«Valgono soprattutto quando ti raccontano a fondo
le macchine, quando vanno nel concreto e quindi
oltre i numeri che spesso ti elencano fra fatturato
e vendite. D’accordo tutto, ma un meeting deve
essere soprattutto una giornata proficua. Utile. Di
sostanza. Parlando anche di problemi. E di obiet-
tivi. Quando anche il rivenditore pud dire la sua».

Una nota lieta da estrapolare da questi mesi2
«Che ci siamo sforzati a svuotare i nostri magazzi-
ni, piuttosto che fare riordini. S'& imparato a ven-
dere quel che avevamo, ovviamente non imponen-
dola al cliente ma cercando di far leva su quel che
avevamo in casa pur accontentando |'utilizzatore
nelle sue richieste».

Come avete fatto a far combaciare

la volonta vostra e le necessita del cliente?
«lo fai nel limite del possibile, senza troppe for-
zature. Quando capisci che una macchina puoi
in effetti dargliela perché soddisfa quel di cui il
cliente bisogno a quel punto fai leva in primis sul
vantaggio di avere il prodotto in casa piuttosto che
doverlo ordinare. Fra |'altro con tempi tutti da deci-
frare e il dubbio di quanto ci metta ad arrivare in
negozio. Grazie al cielo il cliente di noi si fida an-
cora. Naturalmente & capitato anche di riscontrare
distanza fra la macchina che avevamo a disposi-
zione e la specificita che richiedeva il cliente. Sem-
pre mettendo la professionalita al primo posto».

Avete lavorato bene con I'officina?
«La manodopera |'abbiamo dovuta aumentare,
ma siamo sempre softo costo reale e soprattutto

sulle macchine da giardino & complicato far dige-
rire anche i quaranta euro di manodopera perché
quando perdi fre ore a sistemare una macchinetta
di dieci-quindici anni di vita il costo dell’opera-
zione spesso si avvicina a quello di una nuova.
Naturalmente nella fascia bassa, ma la verita &
questa. Cosi come bisogna far capire al cliente
che il nostro lavoro di assistenza vale come quello
dell’Alfa Romeo o della Mercedes anche se non &
proporzionata al valore di vendita del bene. Spes-
so |'obiezione & quella, di un costo di assistenza
sovradimensionata rispetto al valore della macchi-
na. “Se vale trecento euro nuova, non possono
spenderne duecento per riparare una di quindici
anni”, ti dicono a volte. Perd & cosi, la realtd dei
fatti & questa. | ragazzi in officina spesso queste di-
namiche non le conoscono. Il loro compito & di ri-
parare e loro riparano provando il tutto per tutto».

Con quali macchine ha tagliato
tendenzialmente il vostro 3ien’re?

«Tanti il tosaerba vecchio I"hanno sostituito, il pro-
blema & sui prodotti datati dove la riparazione
spesso & piu corposa di quanto il cliente presup-
ponga. Poi & chiaro che la clientela tende spesso a
lamentarsi, succede sempre quando deve mettere
mano al portafoglio e capita ancor piU frequente-
mente adesso che il momento non & certo dei piv
felici. Per tornare alla domanda c¢’é chi la macchi-
na la cambia dopo tre anni e chi dopo trenta, cosi
come c'é chi nel frattempo & passato al robot il
cui ricambio & effettivamente piv frequente perché
piU sensibili alla tecnologia e coscienti del fatto
che una macchina cosi necessiti di un ricambio
piU frequente di un prodotto meccanico. Con i ro-
bot riesci meglio ad organizzarti con |'assistenza
invernale programmata, quando le macchine ar-
rivano di problemi non ce ne sono perché le tieni
comunque monitorate durante I'anno. Quel cliente
& piv facile da accontentare, almeno per il service
ed il costo della riparazione».

24
MG N.285 - OTTOBRE 2023



IEGHO

DEPEND ON IT

Angoli evoluti, valori aggiunti per il punto vendita. Vetrine prestigiose, secondo un
disegno pianificato da Cormik e dal presidente Roberto Ferraretto. Il primo mattone
a Colognola ai Colli, nel veronese, con un marchio storico per fedeltd e passione

CORNER ECHO,
ZOPPI APRE LA SERIE

ormik S.p.A. & orgogliosa di presentare il progetto del primo nuo-
C vo corner evoluto del marchio Echo all'interno del punto vendita

Zoppi Giovanni presso la sede di Colognola ai Colli, in provincia

di Verona. Non & stato un percorso semplice e tantomeno breve
ma finalmente, dopo un anno, & stato raggiunto il risultato tanto atteso!
Tutto & iniziato dal desiderio espresso da parte del Presidente, Roberto Fer-
raretto, di creare sul territorio italiano alcune vetrine prestigiose che rappre-
sentassero al meglio I'universo del marchio Echo. La scelta del rivenditore
per la realizzazione di questo corner pilota & caduta su Zoppi Giovanni in
quanto cliente storico dell'azienda sin dall'inizio dell’attivitd, che ha sempre
scelto di rimanere fedele a Echo, senza voler mai offrire ai propri clienti delle
alternative proprio perché assolutamente certo del grande valore dei prodoti
del marchio. Ben si presta la sede di Colognola ai Colli sia per tipologia di
struttura e ampia disponibilita di spazi, che per la posizione strategica dal
punto di vista commerciale. Dopo la visita fatta al rivenditore Zoppi da una
rappresentanza dell’ufficio marketing a fine agosto, Carolina e Marta raccon-
tano quanto sia stata interessante la chiacchierata con il fondatore, Giovanni
Zoppi, che ha ricordato lo stretto e proficuo rapporto con I'allora proprietd,
Placido Ferraretto e Guido Cervellati, le fiere a Verona e il grande successo
delle motoseghe 302 e 60, modelli storici, che ora espone nella vetrina del
nuovo imponente bancone in ingresso.
Zoppi senior rappresenta la memoria storica delle origini di una collaborazio-
ne che dura da oltre mezzo secolo.
Gli attuali proprietari dellattivita, i figli Enrico e Luigi,
che rappresentano la continuita del saldo rapporto di
collaborazione con Cormik e di fedelta a Echo, hanno
manifestato grande soddisfazione per la nuova esposi-
zione perché finalmente risulta valorizzata al meglio
I'intera gamma. Hanno potuto notare e apprezzare un
diverso approccio da parte del cliente finale, il quale
percepisce immediatamente e con maggior chiarezza
I'alta qualits dei prodotti perché fatti risaltare attraverso un’esposizione luminosa e di
effetto, degna del prestigio del marchio.
Questa realizzazione & la prima di una serie limitata di corner evoluti e unici del mar-
chio Echo che saranno realizzati nelle principali aree strategiche sul territorio italiano.

ZOPPI GIOVANNI HEERD

*
=% BEPRND AT
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DALLE AZIENDE

Il meeting di Waiblingen ha messo in chiaro una volta di piu le strategie del colosso
tedesco, fra la centralita dello specialista ed un nuovo equilibrio fra macchine a
scoppio e a batteria. Fra innovazione e i punti fermi accumulati in 97 anni di vita

| MONDO DI STIHL
- PIENO DI CERTEZZE

n rassicurante silenzio avvolge il quar-

U tier generale di Stihl. Quasi come se

i tempi li dettasse il sentiero d’acqua

che lo costeggia, parente stretto del

fiume Neckar che taglia Stoccarda, e non i ritmi
intensissimi e le idee di un gruppo fatto di 20.311
dipendenti che da gennaio ad agosto ha fatturato
3,84 miliardi di euro. A Waiblingen c¢’é arancio-
ne ovunque. Sempre piU vivo. Ha detto molto il
media day del 13 settembre. Macchine nuove e
scadenze piU o meno ravvicinate. Come |'obietti-
vo di riformulare I'offerta con I'80% di prodotti a
batteria e il 20% col motore a scoppio. Traguardo
da tagliare entro il 2035. «ll lavoro di ricerca e
sviluppo sard continuo, per garantire al rivendito-
re sempre maggiori vantaggi», la base di Giulio
Franceschi, responsabile marketing di Stihl Italia, Michael Traub, presidente del consiglio
a rafforzare ancora una volta la centralita dello di amministrazione di Stihl
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specialista ribadita a pit riprese anche in Germa-
nia. «La batteria assicurerda col tempo pit appro-
di, ma il motore endotermico resta ancora impre-
scindibile cosi come ferma & I'intenzione di Stihl
di andare in entrambe le direzioni.

Ragionando sempre con equilibrio pit tanto dina-
mismo», il successivo quadro di Franceschi, «al
fine di creare soluzioni ancor pit aderenti alle
esigenze dell'utilizzatore sfruttando al massimo
la tecnologia». Avanza Stihl, pur in un anno di
sostanziale consolidamento dopo sensibilissimi
incrementi. «Abbiamo piani ambiziosi, continue-
remo ad investire molto nel nostro business. A par-
tire proprio dalla batteria, per cui la nostra strate-
gia sta dando i suoi frutti come certifica I'interesse
per i nostri prodotti da parte di clienti di tutto il
mondo», 'istantanea di Michael Traub, presiden-
te del consiglio di amministrazione di Stihl, agen-
da sempre fittissima e tante carte da consegnare
al mercato racchiuse e spiegate i cinque stazioni
immerse nel verde. A partire dal decespugliatore
FSA 200, il pib potente, destinato anche alla fa-
scia professionale. Macchina ergonomica, senza

vibrazioni. Colonna portante del nuovo pacchet-
to. Come il potatore ad asta HTA 150, realizzato
appositamente per la silvicoltura. Con tagli di al-
tissima precisione, cosi come |'ancor piU potente
HTA 160. Sempre aperta la frontiera della multi-
funzionalita, sintetizzata nel nuovo KombiEngine
KMA 120 R. Sempre pit completo il segmento dei
tagliasiepi fra i modelli HSA 30 e HSA 40, cosi
come i tagliabordi arricchiti dall’FSA 30. D’alto
valore anche I'FSA 80, decespugliatore per pic-
coli prati affiancato dalla variante FSA 80 R a go-
rantire una flessibilitd ancora maggiore. Totalmen-
te rinnovata la gamma dei tosaerba con la Serie
2 e la Serie 4, piatti da 41, 46 0 51 cm e il punto
di partenza dell’assoluta versatilita nei sistemi di
taglio. La qualitd come parola d’ordine, concet-
to-cardine visibilissimo in ogni angolo dell’head
quarter di Waiblingen. Tradizione ed innovazio-
ne. Dallo splendido nuovo museo articolato su tre
piani ai progetti per le macchine del domani. Alle
spalle 97 anni di storia e spalle ormai parecchio
larghe, all’orizzonte tante altre strade da percor-
rere. Una pit affascinante dell’altra.
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La sostenibilita al centro della scena. Un know how dalle radici assai
profonde. Piu le batterie plug-in agli ioni di litio a chiudere il cerchio.
Il risultato? Eccellente. Qualita purissima fra Stark M, Nexi e TCam M

CAMPAGNOLA £ GREEN LINE,
L FUTURO PARTE DALLA STORIA

y evoluzione della tecnologia supporta la fi-
L liera agricola, proponendo soluzioni capaci

7
di incrementare la competitivita del settore. ﬁ: CAM PAGNOLA

CAMPAGNOLA

Uazienda storica Campagnola Srl & tra i
protagonisti del comparto che hanno scelto di mettere la
sostenibilita al centro delle loro innovazioni, investendo co-
stantemente su proposte eletiriche dall’ani-
mo ecologico.

La GREEN Line & una delle piv lampanti di-
mostrazioni di come, affidandosi all’elettri-
co e alle pit moderne batterie plug-in agli
ioni di litio, oggi non si debba piv scende-
re a compromessi in tema di prestazioni e
autonomia di lavoro. La linea & progettata,
inoltre, per fornire agli utilizzatori soluzioni
per la potatura che siano performanti, ma
anche estremamente compatibili tra loro,
in modo da rendere conveniente la crea-
zione di ununica attrezzatura a marchio
Campagnola.

Ad esempio, tre attrezzi come STARK M, NEXI e T-CAT M, sono perfetti per essere uti-
lizzati in combinazione tra loro da chi cerca prestazioni professionali accompagnate
da praticitd, maneggevolezza, efficienza e ampia liberta di movimento.

Mentre la forbice elettrica STARK M & I'ideale per gli olivicoltori, i viticoltori e i frutticol-
tori che hanno la necessita di intervenire su rami fino a 32 mm di diametro, T-CAT M &
I'alleato complementare per ogni operazione di potatura e consente di eseguire tagli di
rifinitura su rami fino ad 8 c¢m di diametro.

Ad accomunarli sono un peso estremamente contenuto e la massima maneggevolezza,
(ottenuta grazie all’assenza totale di cavi), ma anche una batteria plug-in da 14,4 V -
2,5 Ah. La stessa fonte di alimentazione aziona anche la legatrice NEXI, che lavora alla
velocita di 80 esecuzioni al minuto e pud essere utilizzata con sei diverse modalita di
legatura e tre tipologie di filo.

L'ergonomia e i validi sistemi di protezione presenti in tutti gli attrezzi della linea GREEN
completano il quadro dell'impegno Campagnola per una qualita che metta concretamen-
te al centro le esigenze dell’ utilizzatore.

By your side, since 1958
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DALLE AZIENDE

Motoseghe, decespugliatori e potatori firmati Efco ed Oleo-Mac, racchiusi in una
linea che ha riscosso subito grande successo sul mercato. Merito di un eccellente
rapporto fra prestazioni e prezzo. Con una garanzia estendibile fino a tre anni

SERIE H, EMAK ME
TUTTI D'ACCORDO

ivere piacevoli momenti di relax e benes-

V sere nei propri spazi aperti, ben curati e ®
popolati di piante sane e rigogliose, & |'o-
biettivo di ogni appassionato del verde. Ma

a quale prezzo? Per rispondere alle esigenze degli uti-
lizzatori che ricercano macchine per il giardinaggio con
un’alta resa a costi contenuti, Emak ha progettato la serie H: una gamma di motoseghe, decespugliatori
e potatori a marchio Efco e Oleo-Mac che rappresenta un eccellente rapporto tra prestazioni e prezzo.
«E una linea che ha riscosso da subito un oftimo successo sul mercatos, spiega Luca Vandelli, sales
director italian market, «perché comprende modelli di varie
potenze, adatti sia alla cura del prato sia a lavori piv gravo-
si e nella piccola agricoltura. Le soluzioni tecniche adottate
garantiscono alle macchine una qualita costante nel tempo
e il prezzo contenuto le rendono molto appetibilis.

La gamma H, al pari delle gamme premium, beneficia di
tutto il supporto marketing alla vendita, dell’assistenza qua-
lificata e del servizio di ricambi e accessori originali fornita
dalla rete di rivenditori Efco e Oleo-Mac.
Inoltre, registrandosi, |'utente potra estende-
re gratvitamente la garanzia fino a 3 anni.
Tra le novita della serie H, sono di recente
introduzione le motoseghe Oleo-Mac GSTH
240 ed Efco MTTH 2400. Maneggevoli,
compatte e robuste, sono macchine ideali
per svolgere lavori domestici come la pota-
tura di alberi da frutto e ulivi e la sramatura
di piante da giardino. Grazie alla stabilita
di carburazione, tutte le operazioni di taglio
possono essere effettuate anche in posizioni
non tradizionali (con macchina inclinata o
capovolta).

Ma lo sviluppo della serie H non si ferma
qui: prossimamente saranno presentati nuo-
vi modelli e nuove famiglie che arricchiran-
no ulteriormente |'offerta.
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GENERATORI DI CORRENT

Sempre pronti, per ogni evenienza.

| generatori di corrente
Oleo-Mac sono composti da un
motore a combustione interna
che, abbinato ad un generatore
elettrico, produce elettricita, in
corrente continua o alternatain
maniera indipendente.

E possibile scegliere tra gruppi
elettrogeni aperti, disponibili
con potenze fino a 6 kW, oppure
quelli ad inverter silenziati.

w oleomac.it

It's an Emak S.p.A. trademark

42011 Bagnolo in Piano (RE) Italy ﬂ u (s]
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Una nuova linea di macchine per la manutenzione dei grandi spazi
verdi. Qualitd senza raccolta, innovazione sulla movimentazione e
flessibilita d’uso i punti fermi. Col consenso unanime dei professionisti

GRIN XM [ANCIA IN EUROPA
LA LINEA OLIRE | 3000 MQ

ome sempre la comunicazione di
‘ GRIN & stata moderna ed efficace.

[l 5 settembre i rivenditori ufficiali di

tutta Europa hanno partecipato, in an-

teprima, al lancio digitale della linea XM. Questa
attesissima iniziativa & stata il risultato di un mese
di lavoro molto intenso che si & diviso tra le atti-

P B

32

vitd digitali e quelle pratiche di demo insieme ai
rivenditori e nelle varie fiere di settore. L'idea di
GRIN ha avuto successo per |'originalita del pro-
dotto, ma anche per la qualita delle prestazioni
delle macchine assai apprezzate da chi esegue la
manutenzione del prato. Parola di Daniele Bian-
chi, responsabile commerciale di GRIN.
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Come é nata I'dea della linea XM?

«ll mercato richiedeva una macchina
con taglio GRIN per la manutenzione di
aree sopra i 3.000 mq. La richiesta che
abbiamo fatto ai nostri progettisti & stata
quella di avere delle macchine con piatti
dalle dimensioni importanti, senza perd
scendere a compromessi sulla qualita del
taglio senza raccolta. E quindi mantenere
gli standard della “famosa” polverizza-
zione dei taglioerba GRIN.

Dopo aver sviluppato 3 piatti da 90, 120
e 140 cm che soddisfacevano appieno
le nostre esigenze, rimaneva da studiare
come movimentarli. La domanda era una:
quale macchina dovevamo costruire per
questi piattie

Nell'ottica di mantenere la qualita di taglio dove-

vamo sviluppare un progetto che potesse essere
compatibile: un prodotto leggero, poco ingom-

brante e facilmente movimentabile.

Da qui & nata l'intuizione di realizzare un gigan-
te taglicerba che a seconda delle dimensioni del
prato, della morfologia del terreno e delle esigen-
ze dell’operatore potesse anche trasportarlo a
bordo in piedi o seduto per garantire all’utilizza-

tore professionale comodita di utilizzo».

33

MG N.285 - OTTOBRE 2023

Dopo un mese di prove, cosa dicono i profes-
sionisti che hanno testato XM?

«Mi piacerebbe lasciar parlare loro perché i riscon-
tri sono davvero entusiasmanti. La qualita della pol-
verizzazione e del taglio sono, a paritd di condi-
zioni, addirittura superiori ai tagliaerba pib piccoli.
L'vtilizzo della macchina & semplice e intuitivo,
permettendo la guida a qualsiasi tipologia di ope-
ratore, anche quello piU inesperto.

La dimensione delle macchine permette di ottimiz-



zare al meglio gli spazi sui furgoni, caricando su
un mezzo pit macchinari necessari per le manu-
tenzioni. La robustezza della struttura e del telaio
& evidente a qualsiasi persona possa vedere dal
vivo la macchina».

Come avete organizzato
questo lancio in stile “Apple”?
«Una volta che si ha in mano un ottimo prodotto &
necessario “raccontarlo” nella maniera adeguata.
Il lancio digitale ai rivenditori & stato entusiasman-
te ed emozionante. Ed & stato solo |'inizio dell’at-
tivitd di comunicazione.

II'5 di settembre abbiamo organizzato quattro li-
ve in collegamento diretto Zoom con i rivenditori
GRIN di ltalia, Francia, Belgio e Olanda, per un
totale di 300 specializzati collegati con noi da tut-
ta Europa. In questa occasione hanno
avuto modo di scoprire per la prima
volta le macchine della linea XM e di
ascoltare la spiegazione dettagliata
di tutti i suoi valori aggiunti. A termi-
ne dell’evento e nei giorni a seguire
ognuno di loro ha ricevuto una serie
di newsletter con tutti i materiali comu-
nicativi digitali pronti all’'uso, per ge-
nerare a loro volta passaparola sulla
novita della gamma GRIN.

Il giorno dopo il lancio siamo andati
online con la nuova sezione dedicata
del sito, con i video su YouTube, con
le newsletter e tutti i contenuti sui So-
cial. Assieme ai nostri rivenditori, che

(AMBIA LA TUA PR
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hanno ricevuto il materiale in anteprima, abbiamo
fatto delle azioni, sfruttando WhatsApp, per invi-
tare i giardinieri a provare le macchine. Il tutto
supportato da un importante budget pubblicitario
dedicato alla linea XM che verra speso da oggi
fino alla primavera prossima.

Nelle settimane successive anche le attivita piU
concrete hanno preso il via: i tecnici commerciali
di tutta Europa sono stati dotati di macchine DE-
MO e hanno iniziato a supportare i rivenditori nel-
le attivita di test assieme agli utilizzatori, attivita
che continueranno nei prossimi mesi».

XM é solo una delle novita del 2024, era

gia stata presentata in estate una gamma

a batteria rinnovata e un nuovo modello di
biotrituratore su cingoli. Un anno di grandi
cambiamenti...

«Sicuramente un anno impegnativo sotfo tutti i
punti di vista, ma pieno di soddisfazioni. Oltre
ai cambiamenti che il pubblico vede all’esterno
anche la nostra struttura sta crescendo. Stiamo ul-
timando i lavori per la nuova sede che ospitera i
nuovi uffici, gli spazi dedicati al percorso formati-
vo, un’area demo dove invitare i clienti per i test e
tutte le nuove line di montaggio per i tagliaerba.
La sede attuale verra invece rivista e dedicata alla
produzione delle macchine di grandi dimensioni».

Tutte le novitd GRIN sono visibili sul sito
internet www.mygrin.it e per provare

un macchinario basta contattare il servizio

clienti al numero 039 955198
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Piatto di taglio disponibile in 3 larghezze: 90,120 e 140 cm.

Per la manutenzione
professionale dei grandi
spazi verdi.

VUOI FARE UNA PROVA DI TAGLIO? { o Contattaci al numero 800.94.38.58 )

T T [ @ Trova il rivenditore piul vicino su Www.mygrin.it J
HSAITRORATE [ @ Seguici e scopri gli eventi o Youl® @ )




NEWS

Le ragioni dell’AlEL fino alla Camera dei deputati

Paniz: «La sfida & conciliare energia e ambiente»

In occasione dell’evento istituzionale «Legno: il pib antico biocombustibile del futuro» tenu-
tosi il 3 ottobre nella sala Matteotti della Camera dei deputati, AIEL, I'associazione italiana
energie agroforestali, si & confrontata con i rappresentanti del mondo politico-istituzionale
sulle politiche da mettere in atto per rafforzare la filiera nazionale bosco-legno-energia.
L'uso energetico delle biomasse legnose, nell’ambito di una gestione forestale sostenibile e
pianificata, infatti, pud avere un ruolo importante all’interno delle politiche energetiche del
Paese, in un’ottica di decarbonizzazione, contrasto al cambiamento climatico, generazione
di opportunitd economiche, tutela del territorio.

Questi obiettivi sono stati condivisi dagli attori della filiera che nei mesi scorsi hanno parteci-
pato al gruppo di lavoro coordinato da AlEL nell’ambito del Tavolo di Filiera Foresta Legno del Masaf

da cui & nato il position paper su «Gestione forestale e sostenibilitd degli usi energetici delle biomasse
P pap g 9
forestali», presentato in apertura dell’incontro da Annalisa Paniz direttrice generale di AIEL. «La sfida
P P 9
che abbiamo di fronte», osserva Paniz, «& quella di conciliare energia e ambiente, considerando be-
nefici ambientali, sociali ed economici nel loro complesso. L'uso sostenibile dei biocombustibili legnosi,
la cui produzione & connessa alla gestione del territorio, riduce il tasso di dipendenza dalle fonti fossili,
garantendo |'autonomia energetica, stimolando I'iniziativa economica e |'occupazione».

Energia-Zanetti anche nei camp
Agesci 1 di Scordia ringrazia

Si & concluso nella seconda metd di agosto un‘al-
tra stagione per il gruppo scout Agesci 1 di Scor-
dia, in provincia di Catania, con il tradizionale
campo scout che quest'anno si & tenuto tra le
riserve naturali del messinese. A sostegno dell’i-
niziativa, la Zanetti Motori tramite il rivenditore
DFM Sas, ha omaggiato il gruppo scout del ge-
neratore ZBG 3300 C.

U'energia Zanetti Motori d’altronde arriva ovun-
que. | 3,3 kW del generatore hanno alimentato le
attivita tenutesi nel campo e illuminato le loro se-
rate nel cuore della natura. Zanetti Motori & sem-
pre pronta alla collaborazione per nuovi progetti,
sempre con tanta energia. La sua. Con la solita
grande professionalita. E la qualita delle sue solu-
zioni. Per la soddisfazione massima di tutti.

Studio ITQF, Emak fra i migliori
datori di lavoro d'ltalia

Il Gruppo Emak & tra i migliori
datori di lavoro in lalia. Lo of
ferma lo studio annuale condot-
to dall'lstituto Tedesco Qualitd ITQF e dal suo media
partner La Repubblica Affari&Finanza, basato prin-
cipalmente sulla valutazione diretta dei dipenden-
ti delle aziende, contattati tramite panel in modo
anonimo. Sulla base di un sondaggio online che
ha raccolto 10.671 giudizi, sono state certificate le
400 aziende italiane «TOP JOB — Best Employers
2023/24». Gli aspetti analizzati per la ricerca
sono stati il clima di lavoro, lo sviluppo professiona-
le, le prospettive di crescita, la sostenibilitd e valori
aziendali. Da sempre Emak si impegna ad assicura-
re a tutti i propri dipendenti un luogo di lavoro acco-
gliente e stimolante, dove potersi realizzare profes-
sionalmente e personalmente, adottando strumenti
quali smartworking e flessibilita per agevolare la
gestione dell’equilibrio tra lavoro e vita privata.
«Crediamo fermamente», il punto di Guido Ghinaz
zi, direttore HR di Emak, «che per avere un’azienda
innovativa e all'avanguardia sia fondamentale cre-
are un clima sereno, in cui tutti possano sentirsi va-
lorizzati attraverso un continuo processo di crescita
e apprendimento. Ottenere questo riconoscimento
conferma che le nostre persone apprezzano I'atten-
zione dell’azienda nei loro confrontix.
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Novita Husqvarna ._ ;
Un autunno pieno di sorprese! Scopri




Nuova gamma ASPIRE™

Husqgvarna Aspire” e la nuova gamma di
prodotti da giardino efficienti, dal design
compatto e flessibile e dai dettagli
intelligenti per rendere ancora piu
piacevole il lavoro in giardino.

Il sistema a batterie da 18 V POWER FOR
ALL offre praticita senza fili e prestazioni
all'altezza di ogni lavoro. Ideale per chi
vuole fare del proprio giardino il luogo piu
bello, con il minor sforzo possibile.

Robot tagliaerba

ASPIRE" R4

Automower® compatto e ricco di funzioni
intelligenti, per prati fino a 400 m2.

1029 €

Tagliasiepi

ASPIRE"H50-P4A

Tagliasiepi compatto e maneggevole dotato
di deflettore di foglie per un lavoro piu pulito.
Completo di batteria e caricabatterie.

235€

Bordatore

ASPIRE"T28-P4A

¢ - O

Facilmente regolabile per una rifilatura precisa.
Completo di batteria da 25 Ah o da 40 Ah e

caricabatterie
235 € 40 Ah

215 €25
3

Tagliaerba

ASPIRE" R4 / _f’

Facile da spostare, manovrare in giardino e
ripiegabile, occupa uno spazio minimo quando
riposto. Completo di batteria e caricabatterie.

385€

Soffiatore

ASPIRE"B8X-P4A

Forza di soffiaggio elevata e regolabile in 3 livelli
per prestazioni ottimali. Con batteria e carica
batteria

265 €

Soluzioni per il rimessaggio

ACCESSORI
= A

LLL
® .,

Ogni prodotto Aspire™ é riponibile a parete e
dotato di un gancio in metallo su misura, pronto da
utilizzare direttamente sulla parete, oppure nella
apposita barra di stoccaggio, per maggiore ordine.

Una per tutti <260,

La POWER FOR ALL ALLIANCE ¢ uno dei
pit grandi sistemi di batterie da 18 Volt di
tutte le marche a livello mondiale, che si
estende a una moltitudine di applicazioni
per la casa e il giardino.

POWER FOR ALL ALLIANCE riunisce una
serie di marchi leader come Husqvarna,
Bosch, Gardena, Wagner e Rapid.

In questo modo avrai bisogno di un solo
caricabatterie e di una sola batteria per
tutti i tuoi progetti in casa o in giardino.



Sistema abatterie BLi 36 V

Il sistema a batterie agli ioni di litio Husgvarna BLi da 36 V & ottimizzato e sviluppato per un utilizzo
professionale, duraturo e versatile, grazie alle batterie interscambiabili tra le varie macchine. Il sistema
offre alta capacita, facilita di utilizzo e attrezzature che offrono prestazioni sempre impressionanti, pari alle
macchine a scoppio, ma con il vantaggio di basse vibrazioni e bassi livelli di rumore nonché zero emissioni
di CO2 durante I'uso.

IT'S TIME TO BATTERY

Settembre e terminato e porta con sé la serie di eventi Husgvarna
dedicati ai professionisti del verde, “IT'S TIME TO BATTERY".

In Piemonte, Lombardia, Toscana, Emilia Romagna, Lazio e
Campania, ospitati dai nostri rivenditori, abbiamo incontrato
municipalita, squadre di manutentori e professionisti del verde.
Condividere l'eccellenza dei nostri sistemi a batteria, confrontarci
con loro e rispondere a tutte le curiosita, ci offre delle conferme, ci
guida e ciispira allo stesso tempo.

E stato un bel viaggio, continuiamo ad alimentare il cambiamento.

PROFESSIONISTI IN SEDE

| rivenditori Silvia e Marco di Gaddé & Scabini in occasione del loro
25° anniversario di attivita hanno organizzato un tour che da
Rivarossa li ha portati in Veneto. Venerdi 15 settembre tutto lo staff
e molti dei loro clienti professionisti sono stati nostri ospiti presso la —
sede Husqvarna - Fercad di Altavilla Vicentina: € stata un onore \i;ddo.-: scabini —
riceverli e altrettanto interessante approfondire con loro ————— :
I'attrezzatura a batteria, le motoseghe e la gamma dei robot
tagliaerba, con inoltre qualche anticipazione.
Congratulazioni a Gaddo & Scabini per questa tappa cosi
importante.




ARRIVO LE NUOVE
ﬁGG,XP@’ RK Il & 562 XP® MARK II

ADE FOR MOVE

{SUPERBA MANOVRABILITA' :

““Una parola, anzi due, per descrivere Ie nuove motoseghe 560 XP® Mark II & 562 Xp® Mark 1l
~Mantenendo il know-how del DNA Husqvarna ma con miglioramenti tecnici che si traducono in
maggiore controllo, minore fatica ed eccellente rapporto peso/potenza. Quello che vogliono tutti,

ma proprio tutti, i professionisti della cura degli alberi.

Per maggiori informazioni sulle nuove motoseghe da 60 cc visita il sito husqvarna.com

In arrivo anche gli eventi Husqvarna: A MOVING EXPERIENCE

5 appuntamenti imperdibili in Piemonte, Emilia Romagna, Lombardia, Veneto e Trentino Alto Adige

FERCAD SPA, Via Retrone 49
36077 Altavilla Vicentina (VI)
Tel: 0444-220811, Fax: 0444-348980

E-mail: husqvarna@fercad.it - www.husqvarna.it
You .
£ N1

Husqgvarna

Copyright © 2023 Husqvarna AB (publ). Tutti i diritti riservati. Husqvarna® & distribuita da Fercad SpA. www fercad.it.
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Einhell-Bayern Monaco, accordo allungato fino al 2027
Kroiss: «ldentici valori». Jung: «Partner davvero forte»

La partnership fra Einhell ed il Bayern Monaco & stata
estesa fino al 2027. Il contratto iniziale prevedeva una
durata di quattro anni, ma i due marchi hanno deciso
di rafforzare ulteriormente la collaborazione rinnovan-
dola per altri due. Il rinnovo include anche la presen-
za di Einhell sui pannelli pubblicitari a LED dell’Allianz
Arena, la casa della squadra tedesca. «L'FC Bayern &
un ambasciatore globale dell’alta qualita in Germania
ed & sinonimo di emozioni, prestazioni e resistenza. Einhell», afferma An-
dreas Kroiss, CEO di Einhell Germany, «incarna gli stessi valori e ispira a
posizionarsi tra i primi attori del mercato globale del bricolage. Per questo
motivo, abbiamo deciso gid in questa fase iniziale di estendere ulteriormente
il contratto». La soddisfazione & assolutamente reciproca. «Siamo lieti», sot-
tolinea Andreas Jung, responsabile marketing membro del consiglio di ammi-
nistrazione dell'FC Bayern Monaco, «di stipulare una proroga anticipata con
un partner forte e impegnato come Einhell. Tra I'altro, gli utensili a batteria
Power X-Change supportano il nostro personale di terra nel lavoro quotidiano
e creano le migliori condizioni di gioco per la nostra squadra sul campo».
Il 2022 ha visto anche la prima produzione di contenuti video e grafici che
mostravano Giovane Elber e Claudio Pizarro, leggende del Bayern, mentre
utilizzavano una serie di prodotti a batteria Einhell.

Inoltre, per tutti i tifosi che vogliono occuparsi di giardinaggio, gia dallo
scorso anno Einhell ha messo a disposizione nel Fan Shop dell'FC Bayern e
presso rivenditori selezionati due prodotti in una FC Bayern Special Edition,
un tosaerba a batteria e un trapano a percussione a batteria.

Patto Antonio Carraro e Carraro Divisione Agritalia
Fra massima competenza e nuove sinergie

E stato firmato lo scorso 28 settembre I'accordo di collaborazione tra Antonio
Carraro SpA, rappresentata dal presidente Maurizio Maschio e Carraro SpA
- Divisione Agritalia, azienda facente parte del Gruppo Carraro con il presi-
dente Enrico Carraro. L'intesa mette le basi per una proficua collaborazione
tra le due realtd venete per la commercializzazione di trattori tradizionali a
marchio Antonio Carraro progettati e prodotti presso lo stabilimento di Carra-
ro Agritalia a Rovigo. Antonio Carraro mette a disposizione la sua competen-
za nell’affrontare il mercato nazionale ed internazionale mentre Carraro SpA
- Divisione Agritalia la propria competenza nello sviluppo
e nella produzione di trattori da vigneto e frutteto di taglio
tradizionale per i principali OEM del settore. L'accordo
prenderd avvio il primo gennaio. Antonio Carraro SpA &
leader mondiale nella produzione di trattori compatti per
I'agricoltura specializzata e per il settore civile. L'azienda
conta oltre 550 dipendenti comprese le filiali commerciali
in Australia, Spagna, Francia e Turchia. La refe di vendita
& composta da oltre 600 punti tra importatori e rivenditori
attivi in tutto il mondo.

37

MG N.285 - OTTOBRE 2023

e e e 0000 00

© © 6 06 0 0006000060000 000000000000000000000000000e0000o0

© © 6 06 0000600006000 0000000000000000000000000000e0000o0

' © 6 6 0 0 06 0600000000000 0000000000000 000

2 EALKETS

AFFIDATI A
MANI ESPERTE

RCS

NUOVA DOPPIO TAGLIO 2030
AFFILATURA CONCAVA RCS

FALKET _ PREMANA (LC) ITALY
Telefono _ Fax: (+39) 0341.890280
info@falket.com _ www.falket.com

C f #falketquality




NEWS

Spoga+gafa, a Colonia
i «Giardini Responsabili»
al centro della scena

«Giardini Responsabili» sara il filo conduttore del-
la prossima spoga+gafa 2024, la grande fiera
di Colonia in calendario dal 16 al 18 giugno.
«Ll'attenzione sard puntata sulla responsabilita
dell'industria del gardening per il ruolo del giar-
dino nella societd. Insieme ai nostri espositori e
visitatori troveremo le risposte adeguate», spiega
Stefan Lohrberg, director di spoga+gafa. Sotto i
riflettori il verde a basso consumo, tecnologie va-
rie, cura e irrigazione del giardino nel rispetto
del clima. «Quanto pib responsabilmente tratte-
remo gli spazi verdi privati», continua Lohrberg,
«tanto pib i nostri giardini, balconi e terrazze
acquisiranno rilevanza sociale e personale. Que-
sto & il nostro impegno per i
prossimi anni». E dal 2017
che spoga+gafa si presenta
all'insegna di un tema-guida
trasversale che affronta gli
ultimi sviluppi dell'industria
e tematiche di rilievo so-
ciale. Per consegnare un'e-
sperienza a tutto tondo ad
espositori e visitatori.

Oregon, altro grande assist
alla Pallacanestro Reggiana

II' Basket Pool biancorosso
si avvale di una nuova im-
portante conferma. Oregon,
brand di riferimento per il
settore forestale e del verde,
distribuito in esclusiva da
Sabart, ha rinnovato anche
per questa stagione il suo so-
stegno a Pallacanestro Reg-
giana. «Abbiamo scelto di
essere ancora sponsor», evi-
denzia Ruggero Cavatorta, CEO di Sabart, «non
solo per la volonta di sostenere con passione le
realtd sportive del nostro territorio, ma anche per-
ché i nostri valori sono molto simili a quelli spor-
tivi. “Mai annoiarsi” & il motto che ci ripetiamo
quotidianamente e che permette al nostro team di
lavorare in sinergia, riuscendo cosi a raggiungere
insieme gli obiettivi che ci prefiggiamo, proprio
come una vera squadra». Sabart, azienda del
Gruppo Emak, & una delle piU importanti realta
italiane nella distribuzione di ricambi e accesso-
ri per i settori forestale, giardinaggio, agricolo e
antinfortunistica. L'ampia gamma di prodotti com-
mercializzati conta 120.000 referenze

R | ==

Orticolario va sempre al massimo, fra arte e natura
A Villa Erba un successo...sull'acqua. E tanti sold out

Ritagliarsi il tempo per riflettere su temi prioritari e urgenti, come il valore dell’acqua, nutrendosi di
bellezza e meraviglia. Questa |'anima pib pura della tredicesima edizione di Orticolario, I'evento cul-
turale e artistico dedicato a chi vive la natura come stile di vita, svoltosi a Villa Erba sul Lago di Como
dal 28 settembre al primo ottobre: con grande soddisfazione da parte degli organizzatori, sono stati
recuperati i numeri pre pandemia, con un incremento dei visitatori provenienti da Paesi esteri, eviden-
te dalle numerose lingue parlate durante i quattro giorni di manifestazione. Molto gettonati anche i

laboratori didattico-creativi per bambini e apprezzato da

tutti — organizzatori, espositori e visitatori — il meteo ben
favorevole. Un’edizione caratterizzata da diversi appunta-
menti sold out ancora prima dell’inizio della manifestazio-
ne, come la charity dinner sabato sera, che ha trasformato
il padiglione centrale in un originale gioco di luci e suoni.
Olire ai numeri, a fare di una manifestazione come Orti-
colario un evento di successo sono |'attenzione meticolosa
per i dettagli negli allestimenti, le proposte originali degli
espositori e le tematiche proposte.
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Promozione Autunno firmata Stihl,
c'é tempo fino al 2 dicembre

E in piena attivitd la «Promozione Autunno» di Stihl,
con prodotti scontati dai suoi rivenditori specializza-
ti. La proposta comprende motoseghe, abbacchiato-
ri, rasaerba, tagliasiepi, trattorini, decespugliatori,
sramatori, tagliabordi, motozappe, soffiatori ma an-
che idropulitrici, aspiratori, irroratori, arieggiatori e
spazzatrici. Pib tutti gli accessori. La promozione,
iniziata il 30 settembre, si concluderd il 2 dicembre.
Un assist ulteriore di Stihl per il suo specialista e per
il cliente finale. Con la solita grande qualita propria
del marchio tedesco.

PROMOIZIONE
AUTUNNO
2023

CON PIACERE.

Dal 1954 produciamo e commercializziamo prodotti
per chi considera il fai da te un vero piacere,
soprattutto quando € realizzato con strumenti e
soluzioni affidabili, sicure e che durano nel tempo,
come i nostri prodotti.

Colori d’Autunno, a Villa Necchi
il cambio di stagione del garden

In programma sabato 4 e domenica
5 novembre a Villa Necchi Campi-
glio, Milano, la terza edizione di
Colori d’Autunno, la mostra merca-
to dedicata a piante, fiori e acces-
sori per il giardinaggio autunnale.
Camelie, piante da frutto, arbusti
da bacca e da fiore, rose, erbacee perenni, piante
rampicanti, tipiche di questa stagione, saranno le
grandi protagoniste della manifestazione, insieme
a libri, vasi, attrezzi da lavoro, casette per uccelli,
cesti in castagno, arredi da giardino e oggetti di
brocantage. Il giardino e il campo da tennis coper-
to della villa ospiteranno espositori accuratamente
selezionati, che proporranno le loro migliori colle-
zioni e i prodotti piU originali. Interni ed esterni del-
la casa, progettata nei primi anni Trenta da Piero
Portaluppi, saranno “vestiti d’autunno” con colori ed
elementi naturali tipici della stagione: nelle sale sa-
ranno allestiti vasi con trionfi di rami e foglie, mentre
il giardino sara decorato con le piante ornamental
fornite da alcuni dei vivai che parteciperanno alla
mostra mercato. Vari approfondimenti e laboratori
arricchiranno la due giorni di Villa Necchi.

E con questa filosofia che Ferrari Group & oggi
sinonimo Made in Italy di diversi settori: Enologia,
Homebrewing e Giardinaggio.

Da sempre fornitori stimati da migliaia di rivenditori,
garden center, negozi specializzati, nonché partner
consolidati della grande distribuzione, oggi la nostra
offerta ci permette di proporci come leader esperto
nella produzione e distribuzione di intere linee nel
settore del bricolage europeo.

FERRARI GROUP S.R.L.
Via Europa, 11 - 43022 Basilicagoiano (Parma) Tel. +39 0521 68712
info@ferrarigroup.com / www.ferrarigroup.com
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Powered By Kramp aggiunge il settimo tassello in ltalia
A Montebello della Battaglia un altro passo in avanti

Demetra S.a.s. di Baldazzi Alex, in collaborazione con Kramp, ha aperto
il seftimo negozio Powered By Kramp in ltalia, con un servizio sempre pib
di qualita e affidabilita ai clienti del settore agricolo, movimento terra, fore-
stale e giardinaggio della zona di Pavia. La formula di negozi Powered By
Kramp, lanciata a fine 2019, conta ad oggi sette punti vendita in ltalia: uno
in Piemonte, uno in Veneto, due in Emilia Romagna e due in Lombardia. |l
settimo & stato inaugurato il 23 settembre a Codevilla.

Situato per la precisione a Montebello della Battaglia, una posizione strate-
gica in quanto importante nodo stradale e ferroviario del nord ltalia, la sede
centrale di Demetra Parts si estende su una superficie di mille metri quadrati
coperti da poco ampliata di cui 150 dedicati all’area negozio PBK. Specia-
lizzati nella fornitura di parti di ricambio per macchine agricole, movimento
terra, forestale e giardinaggio, il team di Demetra Parts si impegna quotidia-
namente per garantire la massima qualitd del servizio e offrire soluzioni su
misura per i suoi clienti.

La formula Powered By Kramp, a cui principalmente aderiscono rivenditori agricoli e ricambisti, ha in
questo caso |'obiettivo di allargare e diversificare |'offerta nell’'ambito del settore agricolo, movimento
terra, forestale e giardinaggio della regione Lombardia, tale da soddisfare sia le esigenze dei clienti
finali che le richieste del mercato. Kramp offre un supporto completo ai partner della rete Powered
By Kramp, comprendente lo studio e I'installazione di un negozio con un layout moderno, fornendo
strumenti pubblicitari per aumentare la visibilita del negozio e creare un’ottimale esperienza di acqui-
sto per i clienti. La formazione tecnica agli addetti alle vendite & un altro aspetto fondamentale della
formula PBK, grazie al quale il personale del negozio potra godere al fine di poter fornire consigli
professionali e assistenza tecnica a supporto della propria attivité.

Fieragricola dice 116, tutti a Verona dal 31 gennaio al 3 febbraio
Bricolo: «Investimenti e crescita in innovazione e formazione»

Innovazione, formazione, contenuti, business e passione. Potenziando la formula
FIERA&GRICDLA che abbraccia trasversalita e verticalizzazione espositiva. Sard questa |'anima
107 INTERNATIONAL AGRICULTURAL TECHNOROBIES SHOM i Fieragricola 2024, I'edizione numero 116 della rassegna internazionale di
Verona dedicata all’agricoltura in calendario dal 31 gennaio al 3 febbraio. «Crediamo molto in Fie-
ragricola, il punto di Federico Bricolo, presidente di Veronafiere, «vogliamo investire e farla crescere,
non solo in termini espositivi, ma soprattutto in chiave di innovazione, business, formazione, per dare
un indirizzo al settore e avviare un dialogo costruttivo con le istituzioni, in modo da garantire risposte
in linea con le esigenze di un comparto produttivo strategico a livello nazionale». Con una forte spinta
all'innovazione, alla digitalizzazione e alla robotica, segmenti che oggi in Italia sviluppano investimen-
ti per oltre due miliardi di euro all’anno e sono previsti in crescita anche come risposta alle difficolta di
reperire manodopera qualificata, «Fieragricola 2024», anticipa Raul Barbieri, direttore commerciale
di Verondfiere, «puntera sulla formazione e sul coinvolgimento sempre maggiore degli istituti agrari e
dei giovani imprenditori quali destinatari di un programma di convegni qualificato, grazie ad un team
che sta operando con competenza, professionalité e passione». L'innovazione tecnologica inoltre per
Marino Berton, coordinatore scientifico di Fieragricola «costituird una risposta anche verso una delle
grandi emergenze che vedono impegnati in prima linea gli agricoltori: i cambiamenti climatici. Non
possiamo parlare di agricoltura ma di agricolture, perché sono diversi i modelli produttivi in una peni-
sola come ['ltalia, che va dalle Alpi a Lampedusa, e che ha trovato nella biodiversita e nello sviluppo
delle indicazioni geografiche i propri punti di forzax.
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Il fai-da-te & sempre piUu di moda, la conferma anche a Bricoday
Primeggia il giardinaggio, piace la formula Buy Now Pay Later

Il 93% degli italiani negli ultimi dodici mesi ha svolto almeno un lavoro manuale. Il fai-da-te & sem-
pre piedi moda. Con alcune differenze: i pib giovani ci si dedicano soprattutto per necessita o per
esprimere la propria creativita, gli adulti sono invece piu che altro alla ricerca di un passatempo
piacevole e rilassante. Ma anche un’occasione di risparmio, in un contesto di crescente attenzione
al bilancio familiare. Dall’Osservatorio Compass dedicato al Bricolage, presentato in occasione del
Bricoday del 28 e 29 settembre a FieraMilanoCity, & emerso che nell’ultimo anno la spesa media
per i piccoli lavori di casa si attesta intorno ai 950 euro, importo a cui oggi & possibile far fronte
anche attraverso il Buy Now Pay Later.

Una formula di dilazione per gli acquisti innovativa e immediata. Fra le attivitd pit gettonate del
fai-date c’é il giardinaggio (80%) coi i lavori di ferramenta (78%) a ruota, ma sono comuni anche
inferventi in ambito elettrico, idraulico, meccanico e I'arredo, oltre che

impieghi pib creativi come la pittura e la decorazione della casa. Se-

condo I'andlisi, il 61% degli intervistati (il 74% tra chi ha un elevata

propensione al “fai-da-te”) ritiene utile la formula del Buy Now Pay Lao-

ter applicata anche alla spesa per il bricolage. Inoltre, poter dilazio-

nare i pagamenti nel tempo a costo zero & considerato da 1 italiano

su 3 (32%) con una punta del 44% tra i Millennials, un valido incen-

tivo alla spesa. Il BNPL, inoltre, piace molto ai residenti delle regioni

del Sud e delle Isole e a chi & solito dedicarsi ai lavori di bricolage.

ASLIAI SPIRAR|
A WITGLIUR,

AIAYHE VI

1egozi di giardinaggi

() =SARART

our power, your passion

Via Zoboli 18, 42124 Reggio Emilia (IT)

@ Seguici su Massime Basse Motore
Tel. +39 0522 508511 * www. sabart.it
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MARKETING VERDE

L MERCATO DEtL VERDE

HA UN'AL

di Alessandro Di Fonzo

a poco piu di un anno ho lanciato la
pit grande innovazione mai vista in
ltalia nel settore del giardinaggio: si
chiama Franchising Giardinaggio

www.franchising-giardinaggio.it
L'obiettivo & creare l'azienda di giardinaggio
virtuale pit grande in ltalia, in grado di racco-
gliere al suo interno e aiutare migliaia di piccole
aziende del settore, fornendo

1) Visibilita nazionale
2) Potenziali clienti altospendenti
3) La struttura di una grande azienda
anche se lavori da solo
4) Formazione di vendita, marketing, crescita

RA S

RADA

«Franchising Giardinaggio vuole
diventare una grande azienda
virtuale, con tanti benefici per le
aziende del settore fra visibilita

ma anche formazione di vendita.
Sempre rispettando |'autonomia di
tutti. Bisogna evitare pit che mai di
commettere vecchi errori, come
succede spesso anche a me, anche
per dare alla propria impresa il
giusto indirizzo. E quindi prima di
tutto generare profitti»

personale (per ora non tecnica del settore)
5) Liberare all’affiliato del tempo da dedicare
alla sua persona e alla sua famiglia

Chi ha aderito e chi lo fara in futuro, ha a disposi-
zione un mercato pil ampio e migliore, pit tempo
a disposizione per erogare meglio il suo servizio,
piU tempo a disposizione per studiare e migliorarsi
sotto tutti i punti di vista.

Riassumendo, un giardiniere che aderisce avra:
piU denaro, pit tempo libero, piv rispetto da parte
del cliente.

Per una serie di vicissitudini, a oggi, non siamo in
linea con lo sviluppo previsto e ci sono cose che
funzionano bene e altre meno.

Tra le cose che non funzionano ancora bene, ¢’é
questa: chi aderisce, a seconda che abbia o meno
gid un’azienda di giardinaggio, deve scegliere
uno dei quattro brand che, per ora, sono a dispo-
sizione.
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Mi spiego meglio, sei un giardiniere e la tua azien-
da si chiama Antonio Giardinaggio? Bene, se entri
in Franchising Giardinaggio la tua ragione socia-
le e la partita iva rimangono le stesse, ma dovrai
scegliere di entrare e di rappresentare nella tua
zona, una delle nostre quatiro aziende virtuali:
Mangiardi, Giappish, GreenAlto, Potatura Acro-
batica (se ti interessa capire meglio, puoi andare
sul sito o scrivere una mail).

Offline continuerai a lavorare con il tuo nome,
quando sarai contattato attraverso il web come
referente di uno dei brand di Franchising Giardi-
naggio, ti presenterai con la tua nuova veste.

Qui nasce un piccolo problema che, in realtd,
nemmeno si pud definire tale.

E piuttosto una tara mentale: alcuni giardinieri
affiliati non sentono loro I'azienda - non la sento-
no come loro figlia — quindi non sono in grado
di rappresentare appieno i valori del brand per
il quale inferagiscono con il cliente e a cui fanno
riferimento.

Questo ha comportato una minor conversione dei
contatti interessati a realizzare giardini, ma & una
cosa che si pud tranquillamente sistemare.

Scrivo questo articolo perché la maggior parte
di noi commette questo errore: |'azienda & una
nostra creazione, quindi viene vista come se fosse
nostra figlia.

E chiaro come sia una nostra creazione, ma questo
non ci autorizza a fare considerazioni e valutazio-
ni, prendere decisioni come se fossimo dei veri e
propri genitori e come facciamo con i nostri pargo-
li. Quando si parla di business non & possibile
basarsi solo sull’istinto e sulle emozioni, tralascian-
do la razionalita e i numeri.

Se agisci in questo modo ed & questo il tuo punto

di vista, ti metto in guardia perché stai commetten-
do un grave errore.

L'azienda non & tua figlia, ma solo uno strumento
per massimizzare i tuoi profitti e aumentare il tuo
patrimonio personale.

Ripeto, |'azienda & uno strumento, come un tosaer-
ba o un furgone, per guadagnare piv soldi di quel-
li che ci sarebbero corrisposti se fossimo dipenden-
ti. Niente di piv, niente di meno.

Significa che, se questo non awviene, |'azien-
da va chiusa, modificata, ribaltata e qualsiasi
altra azione drastica si possa intraprendere nei
confronti di un’entitd che non sta svolgendo la sua
funzione al meglio.

Ti capisco, & difficile digerire questi concetti e, pur
insegnandoli, ci sono cascato pure io: per due
anni ho continuato a destinare risorse psicofisiche
ed economiche per un progetto, che mi ha portato
solamente una serie enorme di problemi e assorbi-
to un’incredibile quantita di denaro.

Ho continuato a lavorarci su ciecamente, fino a
quando un giorno mi sono svegliato e ho aperto
gli occhi: cosa cavolo sto facendo? Ho pensatol
In attesa di poterlo modificare in modo che svol-
ga al meglio la sua funzione (portarmi soldi e non
problemi), I'ho bloccato in modo da investire il
mio focus e altre risorse verso quanto funziona
meglio per me.

Ti svelo un segreto, adoro commettere errori —
meglio se recuperabili — e mi piace raccontarli in
maniera trasparente in modo che altri li evitino.
Chi mi assolda per avere consulenza, non solo
oftiene informazioni di alto valore, ma approfitta
di una serie di errori che ho commesso al posto
suo...errori anche molto costosi.
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Dopo esserci caduto con tutti e due i piedi, dopo
essermi risvegliato dal torpore, ho deciso di appro-
fondire il tema e, come mi piace fare in tutte le
cose, arrivare a capire la radice psicologica di un
determinato evento.

Tutto, infatti, parte dalla nostra testa, che & I'uni-
ca responsabile di quello che accade nella nostra
vita...nel bene e nel male, nel successo e nel falli-
mento. Fortuna e sfortuna non esistono.

Devi sapere che sia io che te, tendiamo a ragiona-
re molto male, anzi spesso non lo facciamo affatto.
Questo avviene perché, mettere in moto le rotelline
del cervello, comporta grandi costi energetici per
il nostro corpo.

La natura & furba e vuole che, affinché la nostra
vita sia pit lunga possibile e ci permetta di ripro-
durci tranquillamente mandando avanti la specie,
il nostro organismo cerchi sempre di risparmiare
energia.

Questo avviene attraverso una serie infinita di
meccanismi e anche con i “Bias Cognitivi”: sono
delle distorsioni che le persone attuano nelle valu-
tazioni di fatti e avvenimenti.

Esse ci spingono a ricreare una propria visione
soggettiva, che non corrisponde fedelmente alla
realta. In sintesi, i bias cognitivi, rappresentano il
modo con cui il nostro cervello distorce la realta.
Pensiamo di ragionare, di capire bene le cose, ma
siamo totalmente fuori strada.

| bias pib conosciuti sono circa duecento, quello a
cui mi riferisco oggi si chiama “Fallacia dei costi
irrecuperabili”.

Quando in un progetto o in un‘azienda abbiamo
investito tanto tempo, denaro e altre risorse, abbia-
mo la tendenza a valutare la situazione in maniera
non razionale, ma istintiva ed emotiva.

Gli investimenti gia effettuati (tempo e denaro)
sono cosi elevati che, per il timore di perderli, spes-
so corriamo il rischio di perdere ancor pib tempo
e denaro continuando a insistere su qualcosa che
non funziona bene.

Puoi amare tuo figlio anche se non & perfetto, non
puoi farlo con la tua azienda.

La “Fallacia dei costi irrecuperabili” ¢i porta a fare
danni ancor maggiori di quelli che abbiamo gié
commesso.

'azienda non & tua figlia, ma solo e soltanto un
semplice strumento per generare profitto.

Torno al punto di partenza, gli offiliati dei miei
franchising temono che, spingendo la vendita per
uno dei brand di cui fanno parte (e con cui guada-
gnano), possano in qualche modo ledere o far un

torto alla loro azienda figlioccia. Questo riduce le
loro performance di vendita.

Dovresti riflettere su questi concetti, perché, proba-
bilmente, ne sei vittima anche tu.

Non sto dicendo che la tua azienda non funziona,
ma sono sicuro, anche senza vederlo, che hai una
serie di clienti a cui sei affezionato, che continui a
servire con un margine basso o addirittura nullo.
Come la signora Maria, la tua prima cliente da cui
vai ancora al prezzo di quando hai aperto I'azien-
da cinque anni fa, che ti sta facendo perdere dena-
ro e opportunita.

Oppure hai servizi con i quali lavori quasi a rimes-
sa, ma continui a proporli perché li hai sempre
fatti e ti dispiace dismetterli. Ancor peggio, stai
erogando dei servizi a margine altissimo e che
ti portano tanti soldi, ma non ne sei cosciente o
li lasci in secondo piano perché non ti piacciono
pit di tanto.

Sono sicuro che, scavando nella tua azienda,
possano venir fuori piv di una di queste situazioni.
Nel business i sentimenti e le emozioni non dovreb-
bero aver peso, 'istinto a volte pud servire, ma
contano i numeri e le risposte a queste domande:
Funziona? Si, allora ok!

Non funziona? Capiamo perché e cambiamo.

Dopo le modifiche...porta soldi2 No, allora chiu-
diamolo.

A volte bisogna essere sinceri e spietati, anche con
noi stessi.

Alla tua evoluzione.

Alessandro Di Fonzo — Agri Coach
info@franchising-giardinaggio. it

44
MG N.285 - OTTOBRE 2023



| prodotti e l'assistenza STIHL

si trovano solo dai Rivenditori

Specializzati:
AUTUNNO

SCANSIONA
VALIDITA IL @R CODE

30/09/2023 - 02/12/2023 Scopri gli altri prodotti in promozione.

Iniziativa valida fino a esaurimento scorte, solo dai rivenditori specializzati aderenti
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Batterie ogni giorno pib performanti e |'indirizzo chiaro del cliente
finale hanno rotto del tutto gli argini e proiettato il mercato verso il
salto di qualita. Anche grazie alla preziosa complicita del rivenditore

| DECESPUGLIATORI?
ORMAI IRREFRENABILI

ale il decespugliatore a batteria. Quo-

S te in rialzo, a velocitd sostenuta an-

che. Il margine c’¢, la giusta offerta

anche. Corre la macchina, corre forte.

Anche in un periodo in generale non proprio stra-
ordinario. E il viaggio & appena iniziato.

LA SITUAZIONE. Brillante lo scenario, per tan-
ti motivi. «Il decespugliatore a batteria», sostiene
I"'ufficio marketing di Blue Bird, «sta registrando
un andamento positivo sul mercato. Attualmen-

te, le vendite effettuate in riferimento a questa
categoria merceologica si allineano alle stime
generali di mercato e riflettono il fatto che il de-
cespugliatore a batteria sta guadagnando terre-
no, considerando comunque che rimane ancora
in una fase di sviluppo. Quanto alla velocita ri-
re che sta seguendo una traiettoria coerente con
le nostre aspettative. Relativamente alle vendite
& importante notare che questa quota varia da
regione a regione, con il nord ltalia che mostra
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una maggiore adozione del
decespugliatore a batteria
rispetto al sud».

«Nonostante in generale i dati
di vendita del primo semestre
abbiano un segno, quasi per
tutte le categorie, negativo il
decespugliatore a batteria», sottoli-

nea Alessandro Barrera, direttore commerciale
di Brumar, «continua la sua crescita al di sopra
delle aspettative. Certamente per quanto riguar-
da Ego, la completezza della gamma e le inno-
vazioni esclusive hanno permesso di raggiungere
la posizione di leader di mercato nel segmento a
batteriax.

«la nostra gamma di decespugliatori a batte-
ria», spiega Nicold Conti, direttore marketing di
Einhell ltalia, «& composta da due modelli: Agillo
36/255 BL e Agillo 18/200. Abbiamo riscon-
trato un incremento delle vendite significativo ri-
spetto al 2022, con una penetrazione importante
in tutti i segmenti di mercato di prodotti legati al
giardinaggio. Einhell negli anni ha avuto una
crescita tale da potersi affermare tra i maggiori
brand sul mercato e stimiamo che nel 2024 i ri-
sultati possano confermare il trend positivo pren-
dendo progressivamente sempre pib quota e au-
mentando la gamma di prodotti. Decespugliatori
compresi».

«ll segmento delle macchine a batteria», rileva
Giovanni Masini, marketing director di Emak,
«sta crescendo nonostante la flessione del mer-
cato complessivo del gardening, che ha chiuso in
calo il primo semestre 2023. La congiuntura non
favorevole sta comunque penalizzando anche
questo comparto, che potrebbe crescere con tassi
di sviluppo piU importanti».

«Il decespugliatore a batteria sta superando le
aspettative. Da un lato», evidenzia Francesco
Brazzarola, sales manager di Husqvarna, «se-
gue il trend generale di mercato, dall’altro gra-
zie anche ai prodotti nuovi introdotti. Ne & un
valido esempio il bordatore della gamma Aspire
T28-P4A».

«Pellenc», evidenzia Marco Guarino, dell’ufficio
comunicazione e marketing della filiale italiana
della casa francese, «ha creduto prima di tutti
nelle potenzialitd della batteria, anticipando il
mercato e iniziando a proporre questa tecnolo-
gia quando ancora non era diffusa e sviluppata;
il gruppo Pellenc infatti & un precursore assoluto
per quanto riguarda la realizzazione e la com-

Husqvarna

mercializzazione di attrezzature professional
a batteria per agricoltura e giardinaggio. Negli
ultimi anni il mercato della batteria ha visto un
incremento importante in termini di competitor
presenti, numero di utilizzatori e sviluppo delle
attrezzature. Oggi difficilmente un giardiniere
non ha nel proprio parco macchine almeno un at-
trezzo (o un’intera gamma) alimentata a batteria.
Possiamo dunque con orgoglio affermare che Pel-
lenc aveva sicuramente avuto una visione a lungo
termine centrata, ed oggi & forte di un’esperienza
e di un know-how che non hanno paragoni».

«la linea dei decespugliatori a batteria Stihl»,
spiega Francesco Del Baglivo, product marketing
manager della filiale italiana del gruppo tedesco,
«sta crescendo in linea alle nostre previsioni . La
crescita del mercato & ampiamente a doppia cifra
ed & destinata a crescere ancora molto. Questo
incremento perd non & sufficiente per coprire la
differenza creata dal rallentamento delle vendite
dei decespugliatori alimentati da motore a scop-
pio».«Decisamente in crescita», conferma Elena
Conti, direttore commerciale di Vinco, «come i
numeri dei prodotti a batteria su tutte le famiglie.
Sicuramente abbiamo notato un calo di richiesta
dei modelli alimentati a corrente di rete, a filo
per intenderci, a favore dei modelli a batteria piv
versatili, pratici e moderni».

CERCHIO DA CHIUDERE. Non s’& mai ferma-

ta la macchina nel 2023, fatturato gia parecchio
sostanzioso ma ancora in sospeso. C'e spazio
per qualche bella aggiunta. «Siamo molto ofti-
misti», la fiducia di Alessandro Barrera di Bru-
mar, «nonostante il mercato, sia negli ultimi mesi
dell’anno scorso che nei primi mesi di quest’anno
dia segnali opposti. Ormai |'utente privato ha su-
perato lo scetticismo della batteria.

«Per Emak», il quadro di Giovanni Masini, «si
tratta di una quota ancora modesta, anche se in
crescita. A partire dal 2024, grazie all'introdu-
zione di nuovi modelli con un nuovo voltaggio,
ci attendiamo una crescita molto significativa del
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decespugliatori a batteria

Blue Bird

INCHIESTA

peso del comparto a batteria. Il 2023 sard un
anno in leggera crescita, ma con tassi di sviluppo
inferiori alle aspettative».

«Riteniamo che il prodotto», la previsione dell’uf-
ficio marketing di Blue Bird, «continverd a gua-
dagnare quote di mercato, affiancandosi nella
fascia dei decespugliatori tradizionali a scoppio
di piccola cilindrata. Attorno ai 25-30 cc».

«Ad oggi», il quadro di Nicold Conti di Einhell,
«la quota piuU rilevante & senza ombra di dubbio
quella dei prodotti a batteria. L'esplosione della ri-
chiesta di strumenti a batteria, senza filo, facili da
utilizzare, fattore fondamentale soprattutto ora che
la societd & sempre pib frenetica e in movimento.
Comodita e velocita di esecuzione infatti sono ad
oggi i motivi principali che guidano le scelte di
acquisto dei nostri clienti. Inoltre il decespugliatore
a batteria & pib sostenibile, silenzioso e conforte-
vole e sicuramente questi fattori guidano le scelte
di acquisto dei nostri clienti. Ci aspettiamo che il
fatturato dei decespugliatori a scoppio vada pro-
gressivamente scemando, in favore di tutta la parte
elettrica a batteria che acquisird sempre ancora
piv valore. Ci aspettiamo un aumento delle vendite
e un ampliamento di gamma a breve termine per
un prodotto su cui Einhell punta molto per efficien-
za e prestazioniy.

«La quota & in crescita, rileva Francesco Brazza-
rola di Husqvarna, «<ma contando in gamma su
alcuni modelli a scoppio
presenti e apprezzati da
molti anni sul mercato,
I'impatto & ancora rela-
tivamente basso. Posi-
tivo il 2023, seguendo
il trend generale partito
giad da qualche anno.
Quello che senza dub-
bio ha fatto la differen-
za quest’‘anno €& stafo
dedicare delle risorse
tecniche per delle pro-
ve pratiche direttamente
con i clienti finali, profes-
sionisti per la maggiore.
Dare modo di provare
le macchine e ricevere
chiarimenti ed esempi
sulle modalita di utilizzo
ci agevola nell'illustrare
ogni tipo di caratteristi-
ca e vantaggio dei nostri

decespugliatori».

«Innanzitutto», premette Marco Guarino, «c'é da
sottolineare come Pellenc continui costantemente
ad investire nello sviluppo di tutta quanta la pro-
priac gamma di attrezzature, sviluppata in totale
autonomia, in modo da andare a rispondere alle
esigenze dei giardinieri professionisti. Per quanto
riguarda i decespugliatori, oggi Pellenc propone
diverse soluzioni in grado di assicurare potenza,
comfort di lavoro e rispetto per |'ambiente e |'o-
peratore. Le previsioni sono certamente quelle di
continuare a lavorare a stretto contatto con i pro-
fessionisti, facendo testare le nostre attrezzature
in ogni condizione di lavoro, cosi da riuscire a
mantenere lo status di riferimento tecnologico del
mercato della batteria dedicata ai professionisti».
«Le vendite delle versioni di decespugliatori a bat-
teria rappresentano il 30% se rapportate a quelle
alimentate da motore a scoppio. Ci auguriamo»,
il passo in avanti di Francesco Del Baglivo di Stihl
ltalia, «che questo dato sia destinato a mutare ve-
locemente grazie all’introduzione di nuovi model-
li a batteria che presto lanceremo sul mercatos.
«Ovviamente |'obiettivo & di crescita e aumento
dell’interesse da parte di rivenditori e utilizzatori.
Ancora», rileva Elena Conti di Vinco, «la parte
principale delle nostre vendite & data dai modelli
a scoppio, con una gamma molto profonda che
va dai prodotti destinati all’'uso privato fino a pro-
dotti per il professionista. Al momento i numeri
non sono paragonabili. Se perd consideriamo,
ad esempio, il mondo delle motoseghe e della
potatura in genere possiamo osservare come le
quote di prodotti a batteria siano in una percen-
tuale significativa rispetto ai prodotti alimentati
tradizionalmente con motore a scoppio.

FOCUS CHIARI. Macchine sempre migliori,
toccando vari punti. Ognuno con le sue priorité.
«Tecnologia, zero emissioni dirette, design, leg-
gerezza e silenziosita», le chiavi per Francesco
Brazzarola di Husqvarna, «sono punti cardine
che non smettono di esserci, quello che perd ci
richiede costanza e impegno & facilitare la com-
prensione del prodotto stesso. Le sessioni pratiche
di prova ed utilizzo ci aiutano nel farlo».

«ll nostro focus principale per il miglioramento
delle macchine», l'istantanea dell’ufficio marke-
ting di Blue Bird, «riguarda prestazioni, potenza
e qualita dei motori che vengono studiati ad hoc
a seconda del prodotto in cui vengono applicati.
Durata e autonomia delle batterie, riduzione di
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POTENZA SENZA PARAGONI

Un'eccezionale capacita di taglio che
consente di potare in tutta sicurezza

ATTREZZATURE PROFESSIONALI A BATTERIA sezioni di diametro fino a 3 cm

@ pellencitalia.com | info@pellencitalia.com




decespugliatori a batteria

Stihl

N CH

S DlcMo

tempi di ricarica e prestazioni generali. Per sod-
disfare le piv svariate esigenze anche del target
di utenti professionali, stiamo ultimando una linea
professionale di prodotti a batteria compatibile
con batteria standard da 50.4V oppure con bat-
teria a zaino da 50.4V-18AH».

«Ego», osserva Alessandro Barrera di Brumar,
«sta lavorando per rendere i suoi modelli sempre
pit performanti e confortevoli da utilizzare. Ci si
concentra soprattutto sull’ampliamento dell’auto-
nomia e della ricarica veloce, senza dimenticare
innovazioni esclusive e brevettate come la ricari-
ca del filo automatica con il sistema Powerload e
la recentissima tecnologia Line-Q, che permette
di alimentare il filo di taglio della testina in modo
completamente automatico attraverso sensori in-
telligenti. Dimenticate il batti e vai, che con questo
sistema & superato. Inolire
per il 2024 sono annuncio-
te grandi novitd anche per
modelli ad utilizzo profes-
sionale.

«la gamma di prodotti a
batteria Power X-Change & il
fiore all’occhiello di Einhell.
Lo dimostrano i risultati. La
comoda batteria da 18 V>,
rileva Nicold Conti, diret-
tore marketing della filiale
italiana della casa tedesca,
«& intercambiabile e si pud
utilizzare per ogni attrezzo
ed & disponibile in diversi
modelli a seconda dell'am-
peraggio. | decespugliatori
della gamma Agillo oltre a
funzionare a batteria, di-
spongono di un motore Pu-
rePOWER Brushless. Esente
da manutenzione, ad alte
prestazioni ed efficiente dal

|ESTA

punto di vista energetico, i motori Brushless Pure-
POWER di Einhell offrono vantaggi significativi
rispefto ai tradizionali motori a spazzole di car-
bone. Non solo garantiscono la massima potenza
e prestazioni elevate, anche le perdite per attrito
o le rotture non pianificate dovute al surriscalda-
mento dei motori sono un ricordo del passato,
consentendo una maggiore durata della batteria
e della durata dei nostri dispositivi. Pensiamo che
esperienza, autorevolezza nel campo, innovazio-
ne e professionalitd ci possano permettere di rag-
giungere risultati sempre pit importanti, dal punto
di vista tecnologico e di design, migliorando e
implementando il prodotto».

«La potenza erogatax, la chiave di Giovanni Ma-
sini di Emak, «sard un fattore determinante affin-
ché il modello a batteria si imponga sempre piv
come una reale alternativa ai prodotti a scoppio.
Insieme alla potenza incideranno gli aspetti rela-
tivi all’autonomia di esercizio della batteria e alla
ricchezza di contenuti dei display dei prodotti, in
grado di fornire una serie di informazioni sull’uti-
lizzo della macching, la diagnostica e le necessi-
ta di manutenzione».

«In tutte quante le fasi di progettazione e realiz-
zazione delle proprie attrezzature», softolinea
Marco Guarino, «Pellenc si concentra su aspetti
specifici quali prestazioni, durabilitd nel tempo,
comfort di utilizzo e sostenibilitd ambientale; tutte
caratteristiche fondamentali sulle quali si & sem-
pre puntato fortemente, e alla base di ogni pro-
getto iniziale e sviluppo nel tempo. Molti di questi
aspetti sono legati direttamente alla tipologia di
batterie utilizzate. Pellenc attualmente & in grado
di proporre una gamma vasta di batterie multifun-
zione, in modo da dare ai professionisti la possi-
bilitd di scegliere sempre la configurazione idea-
le, in base alla tipologia di lavori e autonomias.
«La stagione del decespugliatore & ormai verso
al fine anche se si prevede di raccogliere anco-
ra qualche risultato grazie al meteo favorevole.
Noi», il bilancio di Francesco Del Baglivo di Stihl
ltalia, «ci riteniamo molto soddisfatti perché le no-
stre vendite, di decespugliatori a batteria, hanno
rispetftato le aspettative che avevamo preventiva-
to. Attendiamo entro la fine dell'anno I'arrivo di
nuovi modelli che ci aiuteranno ad incrementare
le nostre quote di mercato nella prossima stagio-
ne. Stihl & un brand di qualita, riconosciuto da
molti professionisti del settore. Per questo moti-
vo ci stiamo concentrando per realizzare nuovi
prodotti che possano soddisfare pienamente la
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domanda dei giardinieri e dei manutentori del
verde. La richiesta di questi ultimi & focalizzata su
decespugliatori a batteria potenti con ampio dia-
metro di taglio e sistemi di ricarica delle batterie
che siano rapidi e facilmente fruibili. Proprio in
questa direzione credo che nel corso dei prossimi
anni vedremo dei nuovi decespugliatori e nuovi
sistemi di Battery Managements.

«Durata delle batterie, leggerezza e praticitd,
cosi come il design», i punti-chiave illustrati da
Elena Conti di Vinco.

PRODOTTI COPERTINA. Fra le grandi colon-
ne dell'offerta di Sabre Italia il modello BC60L
di Maruyama. Dotato di motore brushless a re-
golazione elettronica, tre velocita di rotazione
rpm 3500, 5500, 6500, dispositivo di inversione
del senso di rotazione e di sicurezza in caso di
sovraccarico di lavoro, asta rigida in alluminio
aeronautico 25,4 mm di diametro, impugnatura
a mezzaluna regolabile, vibrazioni con testina a
filo ant/post m/s2 2,2/2,1, rumorosita dB(A) 10.
Fornito completo di batteria 58 V, da 2,5 Ah e
caricabatteria.

«Prodotti di punta», rivela |'ufficio marketing di
Blue Bird, «saranno il decespugliatore BC 23-
800 L (versione ad impugnatura), BC 23-800 B
(versione a manubrio) e BC 22-800 L. | modelli
BC 23-800 L e B sono una potente soluzione per
il taglio di erba e arbusti e offrono prestazioni
eccezionali. Compatibili con batteria di voltaggio
massimo di 50.4 V, questi prodotti garantiscono
un equilibrio ideale tra potenza e autonomia. |l
motore Brushless integrato contribuisce a fornire
prestazioni eccellenti, costanti e durature, men-
tre i 800 W di potenza assicurano tagli precisi
e efficienti. L'impugnatura singola garantisce ma-
neggevolezza e controllo, mentre |'impugnatura
doppia permette di distribuire il peso in modo
uniforme per ridurre |'affaticamento durante lavo-
ri prolungati. La presenza di tre diverse velocita
di taglio permette di adattarsi alle esigenze speci-
fiche del terreno. La testina di taglio inclusa com-
pleta il pacchetto, rendendo questo decespuglia-
tore un’opzione versatile e completa. Il modello
BC 22-800 L invece & una soluzione ideale per le
esigenze del taglio e rifinitura dell’erbax.

Il decespugliatore 520iLX di Husqvarna & legge-
ro e ad alte prestazioni per uso professionale,
perfetto per giardinieri e paesaggisti. Eccellente
ergonomia e bilanciamento, testina di rotazione
a due vie e motore brushless a lunga durata. La
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direzione di rotazione della testi-
na di taglio pud essere invertita,
ad esempio durante la rifinitura di
vie pedonali. Grazie al posiziona-
mento infelligente della batteria, posta
in modo orizzontale attraverso il cor-
po macchina si diminuisce il rischio
di accumulo di sporcizia polvere o ac-
qua nel vano, che potrebbero potenzial-

mente causare problemi al connettore. Inoltre, il
peso della batteria posizionato nel baricentro del-
la macchina, conferisce maggiore manovrabilita.
Il design del corpo offre anche un elevato grado
di flessibilita poiché consente I'utilizzo di batterie
a zaino. Husqvarna 520ilX soddisfa la classifi-
cazione IPX4, questo la rende uno strumento du-
raturo e affidabile che pud essere utilizzato tutto
I'anno ed in tutte le condizioni atmosferiche.#
«Certamente il modello ST 1610E-T», la sintesi di
Alessandro Barrera di Brumar, «racchiude tutte
le caratteristiche che identificano la grande tec-
nologia dei prodotti Ego. Larghezza di lavoro di
40 cm, controllo della velocita digitale a velocita
variabile, asta a regolazione telescopica, testina
con tecnologia Line-IQ e Powerload rendono que-
sto decespugliatore all’avanguardia nel settore».
«ll decespugliatore a batteria Agillo 36/255
BL-Solo di Einhell», ribadisce Nicold Conti, «& si-
curamente la macchina-simbolo della nostra offer-
ta. Garantisce incredibili risultati di falciatura del
giardino di casa, ed & estremamente confortevo-
le. Che si tratti di terreni impervi, pendii, argini o
corsie di sosta, il decespugliatore a batteria, fles-
sibile e senza cavi, si fa strada senza problemi
tra I'erba e la vegetazione. Ha una presa parti-
colarmente confortevole grazie alla doppia impu-
gnatura regolabile universale, il numero di giri &
regolato elettronicamente. Grazie allo Split Shaft,
il trasporto e gli ingombri ridotti sono agevola-
ti. La comoda cinghia di trasporto di alta qualita
consente di lavorare senza sforzo, mentre |'impu-
gnatura di guida in tubo di alluminio, cosi come
la maniglia antiscivolo favoriscono I'ergonomia.

\

E stato previsto anche un pratico supporto di fis-
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decespugliatori a batteria

Sabre ltalia

saggio a parete. Il tagliabordi a batteria & un
componente della famiglia Power X-Change».
Pratico e potente, il decespugliatore a batteria
Oleo-Mac BCi 30 di Emak & un ottimo strumento
di lavoro in giardino, con prestazioni pienamen-
te paragonabili a quelle di un decespugliatore a
scoppio per utilizzo privato. Unisce la leggerez-
za e semplicitd del funzionamento a batteria con
la comodita della testina Load&Go di facile cari-
camento senza l'ausilio di attrezzi: offre un dic-
metro di taglio di ben 30 cm ed un filo silenziato
di due mm di diametro. L'impugnatura & robusta
e ben bilanciata. Il design, con batteria a vista, si
presenta compatto ed ergonomico, per un miglior
comfort di utilizzo. Le batterie a 2,5 Ah e 5 Ah,
perfettamente intercambiabili su ognuna delle
applicazioni della gamma, sono sviluppate per
garantire performance sempre al top, assicuran-
do la massima potenza della macchina (constant
voltage) fino al momento dello scarico comple-
to della batteria. La batteria da 5 Ah consente
un’autonomia di lavoro del decespugliatore fino
a 60 minuti. «ll 2024 vedra poi», anticipa Gio-
vanni Masini, «l'introduzione di ulteriori modelli,
pensati per un’utenza piU esigente o professiona-
le, con un differente voltaggio».

«Per quanto riguarda il decespugliatore profes-
sionale a batteria, racconta Marco Guarino,
«Pellenc ha realizzato il modello Excelion 2, di-
sponibile nelle varianti con impugnatura a ma-
nubrio (Excelion 2 DH) ed impugnatura rotonda
(Excelion 2 LH). Progettato in modo da assicurare
potenza in ogni condizione di utilizzo, Excelion 2
fa della multifunzionalita una delle sue principali
caratteristiche grazie alla possibilitd di montare
diverse tipologie di teste di taglio (dal filo al di-
sco, passando per diversi tipi di lame) in funzione
del lavoro da svolgere. Punto di forza assoluto
¢ senza dubbio la possibilita di utilizzare la te-
sta City Cut, ideale per le operazioni di diserbo
meccanico e per evitare la proiezione di detriti
durante il lavoro in ambito urbano».

«ll modello Stihl FSA 135/R & un decespugliato-
re a batteria», evidenzia Francesco Del Baglivo,
«presente in due versioni, una con manico circo-

INCHIESTA

lare e I'altro con la doppia impugnatura simile

al manubrio rovesciato della bicicletta. Decespu-
gliatore a batteria robusto e potente destinato ad
un target professionale con vano batteria AP nel
corpo macchina. Adatto per lo sfalcio di erba e
sterpaglia in aree sensibili al rumore. Diametro
circonferenza di taglio 260 mm con lama taglio-
erba, diametro massimo di circonferenza di ta-
glio 420 mm con festina falciante. Leva di coman-
do ergonomica con selezione della velocita a tre
livelli e display LED, regolazione continua della
velocita, doppia tracolla, filtro aria per una lunga
durata. Estremamente versatile grazie al vasto as-
sortimento di utensili di taglio Stihl. Abilitato per
Stihl Smart Connector 2 A direttamente nel corpo
macchina».
«Ne citerei due. Il modello 252005, il quadro di
Elena Conti di Vinco, «rappresenta |'entrata di
gamma con alimentazione 20Volt e taglio 250
mm. Mentre il modello 25320 con |'alimentazio-
ne 40 Volt ed il manico a doppia impugnatura,
il motore brushless e |'imbracatura fornita di serie
offre prestazioni molto elevate e si propone agli
utilizzatori attenti e maggiormente esigenti».

LULTIMO PASSAGGIO. I piatto &

assai ricco, compresa |'opera del riven-
ditore. Ed un lavoro che
prosegue spedito, sempre
piv fluido. «Anche il rivendi-
torex», assicura Alessan-

dro Barrera, diretftore

commerciale di Brumar,

«ha ormai superato tutte
le diffidenze sul prodotto a
batteria ed il decespuglia-
tore cordless sta sempre piU
rubando spazio ai decespu-
gliatori a scoppio. Attraver-
so prove pratiche e giornate
dimostrative si avvicinano
gli utenti finali, dimostrando
loro i vantaggi dei decespu-
gliatori a batteria, senza
compromettere le perfor-
mances di taglio anche in
condizioni estreme. Gli Ego
Point possono offrire un’am-
pia scelta di modelli sia
per uso domestico che
professionale:  con
otto modelli in gam-

Einhell
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ma, di cui due professionali,
pud essere affrontata qualsiasi
esigenza di lavoro, in una perfet-

ta sinfesi di potenza, equilibrio e
comfort».

«Con i nostri rivenditori», la fotogra-
fia di Nicold Conti, direttore marke-
ting di Einhell ltalia, «stiamo investen-
do nella formazione, nella presenza a
scaffale e nell’assortimento. Si & cre-
ato negli anni un rapporto di fiducia e
questo viene ricambiato con un sevizio di

qualitd e professionalitd che & sicuramente

un plus durante il momento di consulenza e
acquisto dei nostri prodotti. Partnership inter-
nazionali con Mercedes-AMG Petronas F1 Team
& FC Bayern, aumento della gamma PXC per
aumentare la penetrazione in piU segmenti,

campagne marketing a 360°, attivitd online

e offline, espositori, fiere, concorsi, partner-

ship e attivazioni con riviste di settore sono
ulteriori leve con cui aiutiamo i rivenditori a far
conoscere il nostro brand e i nostri prodotti».
«| rivenditori», sottolinea Giovanni Masini, mar-
keting director di Emak, «sono sempre pib prepa-
rati e hanno tutte le competenze per argomentare
i benefici e le funzionalita del prodotto a batteria
e per capire se, in base alle esigenze del cliente,
la tecnologia a batteria sia la migliore opzione o
se il prodotto a scoppio sia pib rispondente alle
sue aspettative».
«ll rivenditore», assicura Francesco Brazzarola,
sales manager di Husqvarna, «segue i nostri
consigli sulla dimostrazione e prova in campo o
tramite porte aperte dedicati. Vediamo una conti-
nua evoluzione nel tipo di esigenze da parte del
cliente finale, ora con Aspire il nostro rivenditore
pud rispondere davvero a tutte».
«Pellenc», il quadro di Marco Guarino, «& pre-
sente sul territorio nazionale con una rete vendita
professionale, specializzata e formata, sempre
a lavoro a stretto contatto con |'azienda, ed in
grado di offrire un servizio post vendita a 360
gradi, aspetto fondamentale soprattutto il per il
giardiniere professionista. Oggi le attrezzature a
batteria sono conosciute e ampiamente utilizzate,
resta perd fondamentale riuscire a far percepire
in modo chiaro le differenze tra un prodotto re-
almente professionale e quello invece destinato
al privato, ed in questo il ruolo del rivenditore &
assolutamente fondamentale. Pellenc, lavorando
con la rete vendita, offre ai giardinieri la possibi-

Brumar

decespugliatori a batteria
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litdr di effettuare prove in campo gratuite, in modo
da mettere alla prova la propria gamma di attrez-
zature in condizioni di lavoro reali».

«ll rivenditore», certifica Francesco Del Baglivo,
product marketing manager di Stihl ltalia, «& da
alcuni anni preparato a supportare la domanda
del mercato per questo attrezzo a batteria. Le
difficolta che incontra sono quelle legate alle do-
mande dei clienti in merito all’autonomia del de-
cespugliatore con |'uso della batteria. Per questo
motivo il supporto del rivenditore & indispensabi-
le perché & in grado di consigliare il cliente sul
corretto utilizzo e la scelta dell’attrezzo di taglio
pit adeguato ad ottenere il massimo risultato con-
sumando il minimo quantitativo di energia possi-
bile. Infatti, I'uso di coltelli o della nostra testina
PolyCut, in sostituzione del classico filo di nylon,
pud aumentare di molto I'autonomia di lavoro».
«Ancora non abbiamo una segmentazione “ma-
tura”. Alcuni rivenditori», rileva Elena Conti, di-
rettore commerciale di Vinco, «stanno iniziando
adesso ad inserire il prodotto con profondita e
con |'attenzione ad avere diverse fasce di prezzo
e di prestazione. Possiamo dire che man mano tutti
i principali rivenditori arriveranno ad avere due se
non tre gamme di prodotti per il giardinaggio ali-
mentati a batteria. In questo momento, almeno per
i nostri prodotti, si tratta di trovare la collocazione
giusta in fermini di gamma, offerta e innovazione.
La gamma dei prodotti One Power Hyundai oggi
copre le principali prestazioni con alimentazione
20 e 40 Volt e rappresenta un equilibrio ottimale
tra le prestazioni di livello medio alto
e un prezzo accattivante soprattutto
con la promozione che offre batterie

e caricabatterie a prezzi davvero
molto competitivi». Veloce il merca-
to. Ed & solo l'inizio.
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DALLE AZIENDE

Cippatore solidissimo ma anche assai versatile, perfetto per il professionista e per i
noleggiatori. A suo agio sulle pendenze e qualsiasi terreno, dalla grande stabilita e
affidabilita. Uno dei modelli piv diffusi della ricca produzione dell’azienda padovana

AGRINOVA CREA,
ZAKANDRA ESEGUE

a filosofia che guida 'azienda Agrinova nel r =
L progettare e poi sviluppare i propri prodotti ag rlnova
& quella di specializzarsi in alcuni seftori per GARDEN EQUIPMENT
concentrare risorse e tecnologie innovative, in
modo da rendere i propri prodotti piv efficaci ed efficienti.
Da questa mefodologia di lavoro nasce uno dei prodotti pit venduti ed apprezzati di
Agrinova: il cippatore su cingolo ZAKANDRA. Sul mercato ormai da qualche anno & stato
migliorato anche con aggiornamenti ed upgrade. Zakandra, ha riscosso consensi ed
apprezzamenti da parte di professionisti e noleggiatori che hanno avuto modo di testar-
lo. Tanta sostanza e pochi fronzoli per questo cippatore semovente su cingolo, ben presfo
atfore protagonista del mercato col suo efficiente sistema di taglio fino a 12 cm, dotato
di cingoli che ne garantiscono una eccellente mobilita e stabilita anche nei terreni piv
impervi. | punti di forza sono il suo efficacissimo rullo idraulico, il solido sistema di taglio a
tamburo a coltelli sfalsati, il sistema no-stress, e la capacita di friturare senza fatica anche
la potatura di palma. Zakandra per la sua qualitd costruttiva & in grado di svolgere una no-
tevole mole di lavoro nell'arco della giornata, capace di triturare qualsiasi tipo di residuo
vegetale secco o umido, con la possibilita entrare in aree agricole e boschive superando
agevolmente le varie pendenze. Zakandra & adatto al noleggio anche perché & facile da
caricare e scaricare dai furgoni, inoltre visto che & dotata di unico motore che aziona il
cingolo e il sistema di taglio si ha un prodotto stabile, che assicura sensibilita di movimento
e guida, con il baricentro basso, e a bassi consumi di carburante.
Su Zakandra la regolazione della velocitd ed inversione del rullo di alimentazione avviene attraverso settaggio manuale della
valvola oleodinamica ed interruttori di posizione elettrici. Zakandra raggiunge una Velocita massima di a 2,5 km/h. e pesa
550 kg. La framoggia ripieghevole in due posizioni agevola le manovre e riduce gli ingombri.
Il controllo dell'inclinazione con allarme luminoso e sonoro & disponibile come optional. Zakandra riassume in se gli oltre
trent'anni d'esperienza della ditta padovana, che ha sempre realizzato prodotti progettati per durare nel tempo. Zakandra,
& stato progettato con grande attenzione alla sicurezza dell'operatore. Dalla lastra in gomma trasparente per ripararsi dalle
schegge alla grande sfabilita data da cingoli made in ltaly, di 1050 mm di lunghezza e i 900 di careggiata. La curva di
scarico & in grado di ruotare fino a 360° permettendo cosi di direzionare il materiale triturato senza dover muovere il corpo
della macchina. La curva di scarico raggiunge un'altezza da terra di 192 cm. Di notevoli dimensioni il sistema di scarico,
ampio per tutta 'estensione, evitando le strozzature che possono bloccare il materiale in uscita.
Zakandra ¢ il fiore all’occhiello di Agrinova

AGRINOVA

www.agrinova-italia.it
AGRINOVA PROGETTA MACCHINE FATTE PER DURARE NEL TEMPO
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L'interessantissimo

somaten . FOCUS BIOLAGHI

con gli inferventi di

autorevoli relatori, —
é stata la ciliegina ‘ P\/ S P QE N D B

sulla torta a Padova

o APPLAUSI ANCHE

del verde, riferimento

sempre pib forte per
tutto il settore i

Dott.ssa Teresa Monchiero, Segreteria nazionale AIPY

svoltosi a Padova dal 20 al 22

nche quest'anno |'Associazione
A ltaliana Professionisti del Verde d v
ha partecipato al Flormart 2023

settembre, proponendo un approfondimen-

to tematico dedicato all’acqua — argomento
cardine su cui si sono incentrati i principali
eventi AIPV sul territorio nell’anno in corso.

AIPV ha confermato nuovamente una presenza

a 360° per il Flormart 2023 attraverso un alle-

stimento permanente, uno stand espositivo ed un
convegno.

L'allestimento permanente, realizzato dai soci Al-

PV-delegazione Veneto con il contributo dei Vivai

La Felce e dei Vivai Porcellato, ha voluto ricrea-
re su piccola scala un biolago in miniatura con
la possibilita di visionare da vicino le piante da
fito-depurazione per creare interesse e stimolare
i visitatori a pensare al giardino non pib solo a
semplice ornamento, bensi ad un micro-ecosiste-
ma che necessariamente deve supportare ed inte-
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ragire con I'ambiente circostante.

La conferma di questo necessario cambio di para-
digma & stata data durante il convegno AIPV svol-
tosi venerdi 22 settembre, dal titolo «Cosa & un
biolago: dalla progettazione, alla realizzazione
e successiva cura», grazie al contributo tecnico di
alto livello dei relatori.

Claudio Campanini, socio AIPV e tecnico specia-
lizzato nella realizzazione di biolaghi in Italia e
all'estero, ha condiviso con la platea il suo ricco
bagaglio di esperienze fatte durante la sua lunga
carriera, offrendo un intervento ricco di riflessioni
e spunti. Il contributo & iniziato confrontando pro
e contro delle diverse scuole europee rispetto alla
realizzazione nella specificita territoriale italiana
per poi proseguire con un’introduzione generale
sui cinque diversi metodi di costruzione del biola-
go (in base alla quantita di tecnologia utilizzata)
e tutte le conoscenze necessarie (metereologiche,
geologiche, idrauliche, botaniche e agronomi-
che) che bisogna mettere in campo per poter re-
alizzare un sistema in grado di autogestirsi nel
tempo. Decisamente importante il messaggio di
questo contributo: un biolago & un ecosistema
completo nel quale interagiscono acqua, planc-
ton, batteri, piante e solo in ultimo l'vomo che
ne fruird (se il biolago & progettato per essere
balneabile). Da qui si comprende quanto delicato
sia I'equilibrio che va mantenuto per la buona riu-
scita di un biolago e di conseguenza la necessita
di una professionalita altamente specializzata per
poterlo realizzare e mantenere: zero spazio agli
improvvisati.

Pierpaolo Zatta, volontario presso |'associazio-
ne SOS Anfibi sezione Padova-Colli Euganei,
ha portato un contributo reale inerente ai territo-
ri limitrofi di Padova. Prezioso & stato I'excursus

VERDE

di analisi delle specie di anfibi presenti sul ter-
ritorio e le loro abitudini di vita e riproduzione:
per comprendere al meglio quali sono le criticita
antropiche che si trovano ad affrontare e come
attraverso alcuni accorgimenti, i professionisti del
verde possano aiutare gli anfibi a sopravvivere
nel loro ecosistema.

Una ricca platea di uditori formata da professioni-
sti provenienti da tutta ltalia e la loro interazione
con i relatori durante il question time, ha confer-
mato non solo che il tema toccato & di elevato
interesse e necessita di ulteriori approfondimenti
ma anche che |'Associazione Italiana Professioni-
sti del Verde continua ad avere un ruolo importan-
te nell’offerta di approfondimenti tematici richiesti
da questo settore.

AIPV ringrazia tutti i professionisti che sono pas-
sati a trovarci presso lo stand espositivo, offrendo
nuovi stimolanti spunti di riflessione per migliora-
re il nostro contributo e supporto ai professionisti
del verde.

Restate in contatto con noi seguendoci
sulle nostre pagine social e sul sito
www.aipv.org,
insieme si cresce!
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SOS Anfibi

Ml opera di SOS Anfibi Padova-Colli Eu-
L ganei & lontana da luci e riflettori, ma
preziosissima. Tanto silenziosa quanto

utile. Salvataggi su strada prevalente-

mente, nelle migrazioni durante i periodi produt-
tivi lasciando i boschi per raggiungere canali e
zone d’acqua. Perché attraversino le strade in si-
curezza, per poter arrivare poi alle aree
di riproduzione. Come possono esse-
re anche piccoli stagni e laghetti di
giardini privati, altre dimore ospi-
tali in cui gli anfibi possano vive-
re in serenitd. «ll nostro & anche
un lavoro di sensibilizzazione»,
evidenzia Pierpaolo Zatta, uno
dei granfi riferimenti di SOS Anfi-
bi, presidentessa Elisabetta Borsato,
la cui mission & stata illustrata anche in
occasione dell’ultimo Flormart. Il comitato italiano
dell’Unione Internazionale per la Conservazione
della natura (IUCN) nell’ultimo rapporto 2022 ha
messo in evidenza che fra le specie minacciate,
quelle in pericolo comprendono otto specie di an-

Da sx Flavia Lovato, Morena Brasola, Romina Martinengo,
Fernanda Ghiro, Ornella Cesaro, Elisabetta Borsato, Nicola Turetta

PROFESSIONISTI

«ANFIBI NEL LAGHETTO
IN GIARDINI NATURALI»

Assai profonda |'opera di SOS
Anfibi, I'associazione padovana
che come tante altre del territorio
sta salvando migliaia di piccoli
animali in via d’estinzione.
Bioindicatori naturali preziosissimi
anche per |'vomo. Per tanti motivi.
Necessaria la complicita di tutti,
anche dell’'universo del verde

fibi e sette specie di rettili con un aumento signifi-
cativo e preoccupante rispetto al passato. Inoltre
evidenzia la situazione di criticitd del rospo co-
mune dovuto al fatto che numerose popolazioni
del centro-nord stanno andando incontro a un de-
clino demografico di oltre il 30% nell’arco dell’ul-
timo decennio. La lista rossa IUCN nel precedente
rapporto considerava a rischio estinzione il 36%
delle specie di anfibi e il 19% delle specie di retti-
li presenti in ltalia, una percentuale salita in pochi
anni rispettivamente dal 42% al 19%.
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” mondo del Verde come

pud darvi una mano?

«Con la creazione di biolaghi, laghetti naturali
balneabili dove anche la fauna pud andare a ri-
prodursi. Oppure ad uno stagno, sempre in conte-
sto privato, senza pesci e con un po’ di vegetazio-
ne per aiutare la riproduzione. In alternativa, nel
nostro piccolo, si potrebbe diminuire I'utilizzo di
pesticidi e diserbanti a cui gli anfibi sono estrema-
mente sensibili oltre ad eliminare le loro potenziali
prede fra insetti, invertebrati e lumache. Sarebbe
ideale lasciare al naturale una parte di giardino.
Con un po’ di legna, foglie, qualche siepe o co-
munque qualche corridoio ecologico dove possa-
no trovar rifugio.

Quanti ne salvate all’anno?
«Attorno ai ventimila, nei due mesi d’attivita.

Un gronde aiuto alla Natura...

«Soprattutto se consideriamo che questa & la spe-
cie faunistica a maggior rischio-estinzione. Ci
sono zone in cui sono del tutto spariti, resistono
soprattutto in zone naturali. Se ne sono accorti
tutti. Dalla scomparsa delle rane nei fossi, dove
fino a trent'anni fa ce n’erano tantissime. La dove
prolifera ad esempio I'agricoltura intensiva non
ce ne sono piv. La frammentazione dell’habitat e
I'assenza di corridoi ecologici & un grande pro-
blema, come |'mpossibilita per le specie di ricon-
giungersi con altre popolazioni e di colonizzare
nuovi ambienti. Con una conseguente maggiore
fragilita della popolazione. E chiaro che qualcosa
bisogna fare».

Da dove parte il vostro invito perché
gli italiani realizzino un giaroﬁ)no

anche a misura di anfibi2

«Comunichiamo in primis con le nostre pagine so-
cial, quindi Instagram e Facebook. Piu varie con-

ferenze, convegni o fiere, com’é stato
al Flormart».

Risultati fin qui oftenuti@
«Abbiamo intanto realizzato tre sta-
gni in terreni privati all'interno del parco Colli
Euganei. Diamo anche dei suggerimenti e quindi
consulenza diretta a chi vuole aggiungere uno
stagno ai propri spazi verdi. E chiaro che c'&
ancora molto da fare, anche con le altre asso-
ciazioni».

Gli anfibi dove sono dislocati soprattutto?
«In pianura ovunque, pit in zone naturali quo-
li boschi o siepi ancora integre. Quel che conta
per loro & ovviamente |'acqua. Quindi i canali e
i fossati, i primi perd ad essere colpiti da varie
trasformazioni fra degrado e inquinamento».

| vantaggi di avere anfibi in giardino?
«Prima di tutto sono dei bioindicatori di salute
ambientale, se ci sono loro vuol dire che |'am-
biente & ancora sano o comunque non troppo
contaminato dall'vomo. Gli anfibi sono poi pre-
datori, controllori di specie infestanti quali
insetti e invertebrati regolando quindi le
specie infestanti. Dalle lumache fino alle
zanzare, fino alle cavallette che mettono
spesso a rischio i raccolti soprattutto nei
periodi di massima esplosione durante
I'estate. Come capita ad esempio proprio
attorno ai Colli Euganei».

| suggerimenti perché tutti

possano dare ilijproprio anche
piccolo contributo?

«Rinunciare ai prodotti fitosanitari fra pe-
sticidi, fungicidi, erbicidi, prodotti anti-lu-
mache. Gli anfibi ne sono estremamen-
te sensibili. Evitare poi le trappole per i
piccoli animali come piscine, tombini o
pozzetti. Questi pericoli possono in molti
casi essere scongiurati mediante semplici
misure, come ad esempio mettere una tavola ru-
vida in modo che possa essere utilizzata come
scala nei pozzi, coprire i tombini con una griglia,
installare rampe nelle piscine. Importante sareb-
be mantenere il giardino nel modo pib naturale
possibile. Optando quindi per alberi e cespugli
autoctoni, ponendo numerosi ripari come muri a
secco, ammassi di pietre, siepi, cataste di legna,
mucchi di foglie o rami».
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PLATFORM BASKET

DALLE AZIENDE

Una nuova piattaforma, anche nella versione a batteria agli ioni di litio, capace di
lavorare fino a dieci metri in tutta comoditd e per una giornata intera. Innovazione
allo stato puro, fra straordinaria stabilitd e grande comodita. Al servizio del mercato

| PLUS DI HERON 10
PLATFORM VA FORTE

latform Basket lancia la nuova Heron 10,
piattaforma verticale innovativa con carat-
teristiche capaci di differenziarla da quanto
attualmente in commercio. Macchina verti-
cale semovente cingolata, in grado di raggiungere i 10
metri di altezza lavorativa. La piattaforma radiocomandata
¢ dotata di stabilizzazione automatica per |'vtilizzo anche
su terreni sconnessi e soffici, quale alternative alle piattafor-
me semoventi cingolate di tipo Spider.
Il suo utilizzo & particolarmente idoneo su superfici delica-
te ed in presenza di solai o balconate. Heron 10 & offerta
con propulsione a motore diesel endotermico, oppure in ver-
sione bi-energy, con aggiunta di motore elettrico monofase
220 Vac/2, 2hp. Alternativamente, ed in oftemperanza alle
disposizioni ambientali piu rigorose, Heron 10 pud essere
equipaggiata con batterie agli loni di litio e sistema di rica-
rica aftraverso la potenza di rete, che ne consente |'impiego
in assenza di emissioni sonore ed inquinanti. La stabilizzo-

zione automatica permette di livellare I'attrezzatura anche in presen-

za di elevate pendenze: |'operatore si dovra solo preoccupare di
azionare un fasto e la macchina provvedera
al proprio livellamento per consentirne |'u-

tilizzo in quota. La piattaforma & offerta
completa di radiocomando, per rende-
re maggiormente versatile |'utilizzo
nelle fasi di carico e scarico su rampe
di rimorchi leggeri e soprattutto per
poter cambiare il cestello biposto
da 230 kg con accessori di solle-
vamento carichi, per trasformarla in
una vera e propria minigru. La piat-
taforma & estremamente affidabile e
progettata per lavorare fino a dodici
ore al giorno.
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L'OPINIONE

AN NATA DA 8 Una stagione lunga,
« / dominata dal taglio
dell'erba ma con altre
A D E S SO \/‘ ETATO variabili a farne lievitare
i numeri. Il rovescio
della medaglia & il
R‘ LAS SARS‘ continuo proliferare di
. prodotti in negozio.
Non facilissimi da

L MARGINE C'E»  sharinas

comunque assai positivo
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orride Roberto Dose. Petto in fuori e  Storicamente quando le stagioni

tanto orgoglio. A bocce quasi ferme & hanno iniziato davvero ad allungarsi2

dolce il guardarsi indietro. Gratifican-  «Avevamo in effetti sempre avuto a che fare con

te ripassare la stagione. Non ancora  stagioni abbastanza definite. Il periodo era quel-
terminata, anche se ora & gia autunno. Dal suo o, senza troppe eccezioni. Ora & in effetti tutto
osservatorio speciale di Tavagnacco, nell’'vdine-  diverso, almeno da una decina d’anni. Si lavora
se, le fotografie scattate sono tutte a colori. Con  di piU e questo va senz’altro bene. | costi dob-
toni accesi e numeri di cui andar fieri. «<Abbiamo  biamo comunque sostenerli mese dopo mese,
attraversato un buon periodo», la base di Dose,  quindi piv la stagione & ampia si sommano e si
«il meteo ha continuato a darci una mano. S’¢ intersecano prodotti stagionali».
continuato quindi il trend positivo dei mesi prece-
denti. Anche a seffembre abbiamo lavorato, cosi Un equilibrio continuo da trovare...

come in fondo 'estate. Non siamo certamente ai  «Con la fine dell’estate e I'inizio del periodo au-

picchi di maggio o giv- tunnale il giardinaggio si mescola con la par-
gno, ma certo non &€ una te forestale. Come tante strade che finiscono in
stagione ferman. un’unica piazza. Importante questa dinamicitd,
almeno per nove-dieci mesi I'anno. Lasciamo

Ed ora? fuori il periodo invernale, quasi esclusivamente
«le giornate s'accor- dedicato alle manutenzioni e non alle vendite
ciano e le temperature  a parte, che ne so, lo spazzaneve in zona di
via via s'abbasseran-  montagna che per certe aree vale pit o meno
no, ma 'erba in fondo il mercato in pianura per il taglio dell’erba. O
continua a crescere. E  chi lavora forte con la motosega. Per la maggior
quindi si lavora anco-  parte degli specialisti, quelli che si occupano di
ra. Vuoi coi ricambi, cura del verde, i vari dicembre, gennaio e feb-
vuoi con le riparazio-  braio sono mesi abbastanza tranquilli dal punto
ni e anche qualche di vista commerciale.

vendita il mercato va

avanti. Onestamente  Come si siete adeguati voi2

non possiamo rilas-  «Intanto abbiamo dovuto scaglionare le ferie al-

sarci. E quindi non  meno per quel che riguarda i dipendenti. Una

possiamo certo la- volta c’erano periodi molto piu ristretti, decisa-

mentarci». mente definiti con un deciso rallentamento in
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L'OPINIONE

certi periodi, quando ragionavi
in modo del tutto diverso. Adesso
devi avere la presenza adeguata
della tua forza lavoro. Anche gli
acquisti sono cambiati. Inevitabil-
mente. Fra la primavera e |'inizio
dell’estate  dovevi avere grandi
volumi, ma devi essere ben forni-
to anche d’estate e da settembre
in avanti. Sempre pronto, senza
lasciarsi scappare le opportunités.

La stagionalita diluita su piv

mesi ha riguardato solo il taglio
o anche altre macchine?

«ll taglio fa da traino, ma al di l&
di questo bisogna tenere in con-
siderazione anche il fatto che il
mercato & cresciuto. Teniamo con-
to che & cambiato anche il sistema distributivo.
Qualche rivenditore magari ha chiuso la sua
attivita, quelli un po’ pit grandi hanno in qual-
che modo aumentato i volumi. Non ¢’é quindi un
discorso legato solo alla stagionalita dell’erba.
Consideriamo anche I'avvento di certe attrezza-
ture. Se ripenso al portafoglio-prodotti che ave-
vamo quindici-vent’anni fa era la meta di quello
che riusciamo a proporre adesso. Perché devi
far vedere tanta roba, perché c’é la richiesta di
tante cose diverse. E questo & sostenibile soltanto
con |"aumento dei volumi, altrimenti non ci stai
dentro. Aggiungiamoci anche |‘avvento della
batteria che ha portato altri clienti e un certo mo-
vimento in negozio. Magari il cliente acquista un
tosaerba, poi torna perché gli serve una batteria
in piv. Una volta chi prendeva un rasaerba a
scoppio non lo vedevi piU per tutta la stagione.
Ci sono varie componenti che hanno contribuito
a cambiare il nostro lavoro».

Ce n’é troppa di offerta forse ora?

«La sfida vale per i fornitori che hanno la neces-
sitd di far lievitare il catalogo per aumentare il
fatturato ed abbracciare una fetta maggiore di
clientela. Di conseguenza anche noi dobbiamo
fare altrettanto. Anche noi quindi abbiamo biso-
gno di piU proposte. Chiaro che il produttore o
distributore tende ad ingrossare |'offerta inseren-
do articoli che fino a qualche tempo fa non aveva
per togliere fette di mercato al concorrente e allo
stesso tempo per avere piU leve grazie alle quali
far fatturato. Noi che abbiamo a che fare con

molti fornitori che ragionano in questa maniera,
avendo in caso tutto di tutti, diventa difficile far
passare il messaggio e lavorare con qualita. A
quel punto o si selezionano i fornitori o altrimen-
ti & naturale che tu non possa accontentare il
singolo marchio con tutto il suo parco-prodotti».

Anche la tecnologia & un’altra, senza che
questo abbia eliminato le macchine storiche.
Giusto?

«Ma & un rischio quello. C'& un vorticoso turno-
ver di prodotti e di novitd cosi come di nuove
tecnologie che effettivamente diventano difficili
da gestire e starci dietro come si deve. Una volta
il rasaerba era il rasaerba, punto e basta. C'era-
no quattro modelli, prima che uscisse una novita
trascorrevano tre o quattro anni. Andavi avan-
ti col pilota automatico, adesso & naturalmente
futto pib articolato. Devi avere molta piv atten-
zione e molta pib oculatezza negli acquisti ma
anche molta pid competenza nel fare le scelte.
Non & assolutamente facile. Bisogna anche ave-
re |'intelligenza di far convivere marchi differenti
all'interno dello stesso punto vendita. Non & cosi
automatico riuscirci e che tutto vada a posto».

Voto alla stagione finora?

«Per la mia zona e la mia azienda gli do tran-
quillamente un otto. Anche otto e mezzo. Perché
& stata una stagione lunga, una stagione in cui
il tempo ci ha dato una mano, perché il nostro
lavoro & stato premiato ed il nostro impegno ri-
conosciuto. Non possiamo che essere contenti».
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l'esordio al Parco dei Conigli di San Donato ha trasmesso buoni
segnali, a partire dai tanti manutentori a cui la due giorni milanese
era indirizzata. Con cinquanta marchi ed oltre quaranta aziende

DEMOGREEN

’JACE,

COL PASSIO GIUSTO

| messaggio, silenzioso ma chiaro,
I'hanno mandato i manutentori. | pro-
fessionisti c’erano, anche se nei due
giorni di DemoGreen c’era anche il
sole e le condizioni perfette per lavorare sul cam-
po. Tanto piU in piena seftimana. Giovedi e ve-
nerdi, fra 28 e 29 settembre. Missione compiuta,
anche nella nuova area del Parco dei Conigli di
San Donato Milanese e non pit a Novegro. Dieci
chilometri pit in 1. Con gli aerei in fase d'atterrag-
gio a linate spesso ad intromettersi fra trattative e
chiacchierate varie. La diffidenza dei primi minuti,
tipica di fanti esordi, & andata via via dissolvendo-
si per dar spazio gid a metd mattinata a ben altri
umori. Di aziende d’altronde ce n’erano tante, a
DemoGreen anche per la prima volta, tutte messe
in fila a formare un lungo corridoio. Con tanto spa-
zio alle proprie spalle dove poter provare le mac-
chine, secondo un modello gia parecchio radicato

in altre nazioni ma non del tutto in ltalia. Uno dopo
I"altro gli stand, tutti vicini. Meglio delle lunghe di-
stanze di Novegro. DemoGreen & piaciuta per la
sua semplicitd, concreta come i professionisti del
verde e i numeri da far quadrare e lievitare dei vari
marchi. Molti i, fra produttori e distributori. Piv di
cinquanta, al tirar delle somme. Oltre quaranta gli
espositori. |l peso specifico va valutato nel tempo,
in quegli accordi sulla parola da trasformare ades-
so in veri affari.

QUEL GENUINO CONFRONTO. Robusti ed

agili trattori a mescolarsi con centinaia di prodot-
ti a batteria, nuovissimi tagliasiepi ad intersecarsi
con decespugliatori di nuova generazione, tosa-
erba di ogni genere a fare i padroni in mezzo a
cosi tanta erba. Il nuovo della batteria e I'orgoglio
incrollabile della macchina a scoppio, secondo un
equilibrio da ricalibrare in una futura convivenza
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fatta anche di tanta complicitd. La direzione pare
quella. Tante strefte di mano, facce sorridenti a di-
spetto di un mercato che di certezze non pud re-
galarne tantissime. La solita storia, specie adesso
dopo un 2021 in cui s'é venduto di tutto ed un
2022 in cui i rivenditore anche memore di notevoli
ritardi nelle consegne per non restare spiazzato s'é
riempito all’inverosimile il magazzino che quest'an-
no non é riuscito a svuotare. Ci sta, non sempre puo
saltare il banco. Fuorvianti quasi i mesi di covid, a
deformare il mercato adesso alla ricerca della sua
stabilita. Fra fisiologici alti e bassi, al di l& di altri
parametri certo non entusiasmanti sulla strada del
consumatore. «Lo specialista ha venduto, il fornitore
probabilmente meno», uno dei fili conduttori delle
discussioni nate e alimentate a DemoGreen fra un
discorso e 'altro. Teorie a sovrapporsi, lungo quel
corridoio diventato ben presto teatro di un vero e
proprio dibattito. Di tanti faccia a faccia serviti per
capire qualcosa in piu, semplicemente. Rivenditori
che hanno venduto «anche cento motoseghe in un
giorno», altri che hanno piazzato in fretta «tutte le
nuove macchine» di un nuovo marchio, altri ancora
a confessare «che in fondo il meteo ci ha aiutato e
di clienti in negozio ne abbiamo visti proprio tan-
ti». Altri ancora a mettersi sulla difensiva per I'anno
che verra. Mentre Cesare Cipolla, il grande orgo-
nizzatore di DemoGreen, faceva avanti e indietro
sulla golf car. Anche lui piuttosto sorridente.

QUESTIONE-LOCATION. La spontanea tavola

rotonda ha riguardato anche la location. D’accor-
do Milano, uno dei grandi cuori d'ltalia piena perd
di numerose altre opzioni. Vedi Campovolo, I'area
dell’aeroporto di Reggio Emilia celebre per i con-
certi di Ligabue e quest'estate di Harry Styles consi-
derata porta perfetta per chi sarebbe arrivato facil-
mente dalla Toscana, dalle Marche, dall’'Umbria e

non solo. Si vedra. Giardinieri e manutentori
del verde, arboricoltori, florovivaisti, profes-
sionisti del forestale, professionisti per le aree
sportive e campi da calcio in primis, proget-
tisti di esterni e di arredo urbano, municipo-
litd ed operatori pubblici, esperti di piante,
professionisti della formazione, appassionati
del settore. Squadre al completo. Non male,
per essere la prima volta. DemoGreen s'é
avvalsa del patrocinio del comune di San
Donato e la collaborazione di Assoverde,
Confagricoltura, Comagarden e Kepos. La
fiera diventerd, inoltre, occasione di ulterio-
re rigenerazione dell’area del Parco dei Co-
nigli e dell’infero territorio comunale, con la messa
a dimora di nuovi alberi a compensazione delle
emissioni di anidride carbonica prodotte, caratte-
rizzandosi in tal modo come evento ad impatto
neutro. E con I'utilizzo di sementi particolari in gra-
do di garantire un significativo risparmio idrico.

SENSAZIONI E PRIMI BILANCI. Ha dato ri-

sposte DemoGreen, spunti da cogliere in un qua-
dro tutto in rapido aggiornamento. Ognuno con
la sua idea, tutti col proprio obiettivo da raggiun-
gere. Chi ¢’é andato qualcosa ha concluso, fermo
restando che i contratti nelle fiere non si firmano
piU. Passati quei tempi. Una scintilla & scattata, in
ogni caso. Fra stand davvero molto vivi ed aliri
pure parecchio affollati. Non c¢’é stato tempo di
annoiarsi, fin troppo facile incrociare non solo i
professionisti ma anche manager di aziende che
a San Donato non hanno esposto ma che un giro
hanno voluto farselo comunque. Chi conquistato
da DemoGreen, chi con qualche riserva. Mentre
gli aerei, anche parecchio vicini, continuavano a
planare su Linate. Alla prossima.
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BLUE BIRD INDUSTRIES

Novita abbacchiatori, il meglio per il professionista
Olimpo 23-56 ed Olimpo 23-56 AT da applausi

Blue Bird Industries presenta la nuova e innovativa serie di abbacchiatori, pensata
per dare nuova vita all’antica arte della raccolta delle olive. Una gamma di strumen-
ti potenti e affidabili per il professionista. Olimpo 23-56 ed Olimpo 23-56 AT sono

i compagni ideali per una raccolta delle olive efficiente e precisa. Questi strumenti
all'avanguardia offrono una potenza di lavoro pari a 350 w e una potenza massi-
ma pari a 1.000 W, gli unici attualmente a garantire una performance simile. Dotati
di: 4 pettini + 4, un’ampiezza di lavoro di 500 mm e regolazione a 3 modalita di
velocita, sara semplicissimo adattare gli abbacchiatori alle diverse esigenze del
lavoro, garantendo un controllo oftimale. Potenza, precisione e affidabilita. La serie
Olimpo & compatibile con tre diverse batterie, con la liberta di scegliere la soluzione ideale per ogni

situazione: una da 12V, quella standard da 21V-5Ah e quella a zaino da 50.4V-18Ah.

ZANETTI MOTORI
Nuovo inverter ZBG 3000 iSE, ormai ci siamo
E la funzione Eco ¢ la ciliegina sulla torta

Pronto alla consegna & |'attesissimo generatore benzina ZBG 3000 iSE, fratello maggiore
dello ZBG 2000 iSE - Leonardo inverter. Con i suoi 2,9kW, la macchina rientra a pieno
regime nella vita di tutti per sopperire alle situazioni in cui non si ha accesso diretto alla rete
elettrica. Il generatore & dotato di tecnologia inverter, a cui la Zanetti Motori ha dedicato
un’intera gamma. Pratico da trasportare e leggero con soli 22,2 kg, trova facile impiego sia
negli eventi, fiere, sagre, campeggi liberi, che in caso di emergenza per le utenze di casa
grazie alla sua silenziosita. Immancabili anche per lo ZBG 3000 iSE sono |'accensione elettrica
Push Start Botton e da remoto fino a 50 mt grazie al radiocomando Wireless Start & Stop. Caratteri-
stica non trascurabile & la funzione Eco, grazie alla quale i due generatori rilasciano solo I'energia
strettamente necessaria agli strumenti elettronici collegati. La potenza si pud anche raddoppiare la
funzione collegamento in parallelo, che permette di collegare due ZBG 3000 iSE cosi che lavorino
simultaneamente.

EMAK
Efco ed Oleo-Mac, |'abbigliamento di qualita

Nuove aggiunte, fra cintura e bretelle
Emak amplia le referenze della linea di abbigliamento protettivo da lavoro dei ‘
brand Efco ed Oleo-Mac con due novité: la cintura e le bretelle elasticizzate. :
. La cintura, composta da tessuto in cotone intrecciato, di lunghezza
: Bl 1 variabile, & un accessorio molto utile in abbinamento ai pantaloni da
lavoro. La fibbia in metallo ad apertura e chiusura rapida, dal design
compatto, offre estrema facilita d'interazione in limitato ingombro. Le

bretelle elasticizzate a fascia larga, regolabili in lunghezza e specifiche per ab-
bigliamento con bottoni, sono di colore arancio fluo per garantire un maggiore
visibilita. Ottima vestibilita e comfort grazie alla forma ad Y.
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EINHELL

Pompe idriche, ce n’é per tutti i gusti
Altre gemme firmate Power X-Change

Le pompe idriche Einhell sono progettate per offrire un’ampia
gamma di applicazioni e permettono di utilizzare I'acqua
piovana, di fronte o da cisterna per prendersi cura del proprio spazio verde.
La pompa per acqua piovana GE-PP 5555 RB-A & dotata di una innovativa
funzione automatica di protezione contro il funzionamento a secco, che accen-
de I'apparecchiatura quando & richiesta acqua, per poi spegnerla nuovamente. La pompa autoa-
descante a batteria AQUINNA 36/30 presta attenzione al risparmio - idrico ed economico - e alla
tutela dell’ambiente con il suo interruttore ECO, che permette di impostare correttamente la potenza
desiderata. La pompa per acque chiare a batteria GE-PP 18 RB Li - Solo & progettata per un’ampia
gamma di applicazioni ad alte prestazioni con |'utilizzo di una batteria Power X-Change senza la
necessitd del collegamento alla rete elettrica.

ASPEN

Aspen Bio Chain, per tutte le catene e barre per motoseghe
Eccellente rendimento anche in condizioni estreme

Aspen Bio Chain & |'olio per catene da utilizzare su tutti i tipi di catene e barre per
motoseghe. Un olio vegetale unico, ecologico e di alta qualitd. La composizione di
olio e additivi conferisce ad Aspen Bio Chain eccellenti proprieta antiossi-
danti, con la capacita quindi di poter sopportare lunghi periodi di inattivité
senza incidere negativamente sulla pompa o sulla catena. L'olio Aspen Bio
Chain ha ottime caratteristiche adesive, fornendo lubrificazione e
funzionalita eccezionali anche in condizioni estreme. Pud resistere
a temperature fino a -32° C. E facilmente biodegradabile (CEC
L33-A-23). Disponibile nelle versioni da uno, quattro, venti e 208
litri. Viscosita oftimale per il campo di applicazione. Facilmente
biodegradabile. Aspen & distribuita in ltalia da Fortaleza Srl.

FERRARI GROUP

Promozione Linea Impronte, c’€ ancora tempo
Grande offerta con stivali, scarponcini e zoccoli

Sard valida fino al 31 dicembre la promozione ideata da Ferrari Group
per la sua Linea Impronte, con stivali e scarpe per ogni occasione e per
tutta la famiglia. Numerosi i modelli dell’offerta Ferrari Group fra lo stivale
antinfortunistico Tytan e lo scarponcino canadese Trop 2, il New Uni-
versal anche nella versione Pro fino a tutti gli stivali al ginocchio e gl
stivaletti bassi, agli scarponcini ed agli zoccoli anche superleggeri. In
diversi colori.
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RASAERBA ROBOT

Legenda: (*) Ricarica - Automatica (A) Manuale (M)
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EINHELL ITALIA Srl FREELEXO+
Web: www.einhell.it o . ; .
Email: info@einhell.it FREELEXO+ di Einhell della serie Power-X-Change puo essere combinato

con futte le batterie del sistema. FREELEXO+ & controllafo tramite app o
con ['intuitiva tasfiera con display LCD. Il sistema di sensori di sicurezza

lo proteggono dagli impatti, inclinazione e sollevamento. Sensore pioggia
integrato. Ha una funzione di regolazione dell'altezza di taglio tra 20 mm
€ 60 mm ed & adatto per pendenze fino ol 35%.

FREELEXO €649,95 1100 700X500X300 A DIPENDE DA BATTERIE 3 2 18 2-6 35% Sl AUTOMATICA 13 MATERAEPASTICO INCLUSA
FREELEXO+ €739,95 1100  700X500X300 A DIPENDE DA BATTERIE 3 2 18 2-6 35% Sl AUTOMATICA 13 MATERAEPIASTICO INCLUSA
FREELEXO 300 - SOLO €664,95 300  700X500X300 A DIPENDE DA BATTERIE 3 2 18 2-6 35% Sl AUTOMATICA 13 MATERALEPLASTICO INCLUSA
FREELEXO 450 BT-SOLO €759,95 450 700X 500X300 A DIPENDE DA BATTERIE 3 2 18 2-6 35% S| AUTOMATICA 13 MATERAEPASTICO INCLUSA
FREELEXO 800 LCD BT - SOLO €839,95 800  700X500X300 A DIPENDE DA BATTERIE 3 2 18 2-6 35% S| AUTOMATICA 13 MATERAEPIASTICO INCLUSA

TECNO
GARNEN

RICAMBI « ACCESSORI « MACCHINE
da giardino

MAYA

Gamma completa di accessori
per il taglio: barre e catene

nscnw

Macchine forestali e
da giardinaggio

KASEI

Gamma completa di macchine
a scoppio e batteria

- BARDAHL

Oli lubrificanti per motori,
grassi e additivi

Lorcin.

Motori a 4 tempi ad albero
orizzontale e verticale
e Diesel orizzontale

LAUNTOP

Motori a 4 tempi ad
albero orizzontale

F
g
w

R

e
1w
-

@ Via Cesare Battisti, 59/d Tel +39 049 769966 www.tecnogarden.com
35010 Limena (PADOVA) Fax +39 049 767313 tecnogarden@tecnogarden.com

9 @tecnogardenpadova O Tecno Garden srl tecno_garden_srl Q @TecnoGarden srl
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HUSQVARNA

Distribuito da: AUTOMOWER® 435X AWD
FERCAD SPA
web: www.husqvarna.it Husqvarna Automower® 435X AWD: un pioniere nel mercato dei

rasaerba robofizzati. Un modello a trazione integrale che rende leggero
il lavoro di prati fino a 3.500 m2 e supera ostacoli, terreni accidentati e
pendenze impressionanti fino al 70%. Il tagliaerba & caratterizzato dal
design X-line con fari a LED, rilevamento di oggeti e interazione intuitiva
con Automower® Access. Dotato di Automower® Connect che include il
rilevamento dei furti GPS.

email: husqvarna@fercad.it

105 €1.390,00 600 m2 55x39x25 Si liion  65min  35cm/s Random/3lame 2 17 25 25% si con pin & allorme A 6,9 PP Sl
305 €1.612,00 600 m2 57x43x25 S liion  70min  35em/s Random/3lame 2 22 25 40% si con pin e allorme A 94 ASA Sl
310 MARK II 216500 1000m2  57x43x25 Si liion  70min  35cm/s Random/3lame 2 22 2-5 40%  siconpinealame A 94 ASA S|
315 MARKII 2.421,00€ 1500 m2  57x43x25 Si liion  70min 38 cm/s 2 22 25 40% si con pin & allorme A 9,4 ASA Sl
405X 2.190,00€ 600 m2 61x45x24 S liion 50 min  35em/s Random/3lame 2 22 25 40% s con blocco pine allorme + AMC A 97 ASA Sl
415X 2.921,00€ 1500 m2  61x45x24 Sl liion 50 min  38cm/s Random/3lame 2 22 2-5 40% si conblocco pin e allarme + AMC A 97 ASA S|
420 3.016,00€ 2200 m2  72x56x31 Sl liion  75min  42cm/s  Rondom/3lame 2 24 26 45% si con pin e allorme A 11,5 ASA Sl
430X 3.827,00€ 3200m2  72x56x31 Si liion 145 min  46em/s  Random/3lame 2 24 26 45% s conblocco pine allorme + AMC A 13,2 ASA Sl
435X AWD 6.217,00 3500m2  93x55x29 Si liion 100 min  62cm/s  Random/3lame 4 22 37 70% sicon bloccopine allorme + AMC A 17,3 ASA S|
440 3.827,00€ 4000 m2  72x56x31 Si liion 290 min 47 cm/s Random/3lame 2 24 26 45% si con pin & allrme A 12,0 ASA Sl
450X 5.003,00 € 4500m2  72x56x31 Si liion 270 min 62 cm/s Random/3lame 2 24 26 45% siconbloccopine clorme + ANC A 13,9 ASA Sl
520 3773,00€ 2200m2  72x56x31 Si liion ~ 75min 42 cm/s Random/3lame 2 24 26 45% siconbloccopinealome + AMC A 11,5 ASA S|
550 5.450,00 € 5000m2  72x56x31 Si liion 270 min 62 cm/s Random/3lame 2 24 26 45% siconbloccopinealome + AMC A 13,9 ASA S|
550 EPOS 7.243,00€ 5000m2  72x56x32 Si liion 210 min 62 cm/s Random/3lame 2 24 26 45% siconbloccopine clome + AMC A 14,4 ASA Sl
535 AWD 6.343,00€ 3500m2  93x55x29 Si liion 100 min 62 cm/s Random/3lame 4 22 37 70% siconbloccopinealome + AMC A 17,3 ASA S|

KIT INSTALLAZIONE ESCLUSO
* A= automatico *AMC=Automower Connect Controllo remoto e localizzatore GPS
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WIPER

web: www.wipercompany.com

SERIE K AWD

Quattro ruote motrici per una performance in pendenza di un
vero e proprio 4x4. La nuova serie “K AWD" supera pendenze
fino ol 65%, segue alla perfezione I'andamento del ferreno.

La parte anteriore, collegata llatrazione framite un giunto

snodato, comprende il gruppo di taglio oltreché le sicurezze
aftive e i sensori rilevamento urto.

¥

5

POP 3 €640,00 300mq  55x36x23 SI* 20Ah  1h10' 18m/min Random 2WD 18 20-60 36% pin code Avfomatica 7,7 Kg ABS Si
POP 58 €730,00 500mq  55x36x23 SI* 20Ah  1h10' 18m/min Random 2WD 18 20-60 36% pin code Aufomatica 7,7 Kg ABS Si
BUTZ 2 €1.191,00 200mq  44x36x20 SI* 5,0 Ah 2h  18m/min Random 4WD 24 42-48 50% pin code Manuale 8,3Kg ABS No
BLITZ 4 €1.258,00 400 mq 44x36x20 SI* 7.5 Ah 3h 18m/min Random ~ 4WD 24 42-48  50% pin code Manuale 8,6Kg ABS No
IKE 6 €1.10400 600mq  42x29x22  SI* 50Ah  2h 28 m/minRandomSpiral 2WD 18  25-70  45% pin code Aufomatica 7,1 Kg PP+FV Si
170 €1.19200 700mq  42x29x22 SI* 5,0 Ah 2h 28 m/minRandomSpiral 2WD 18 25-70  45% pin code Automatica ~ 7,1Kg PP+FV Si
11008 €1.505,00 1000mq  42x29x22 SI* 5,0 Ah 2h 28 m/min GPSassisted 2WD 18 25-70  45% pincode+geofence Automatica 7,2 Kg PP+FV Si
1 100R €1.501,00 1000mq  42x29x23  SI* 50Ah  4h 28 m/minRandomSpiral 2WD 18  25-70  45% pin code Aufomatica 7,5 Kg PP+FV Si
11308 €1.786,00 1300mq  42x29x22 SI* 5,0 Ah 2h  28m/minGPSassisted 2WD 18 25-70  45% pincodetgeofence Automatica  7,5Kg PP+FV Si
1140 €1.868,00 1400mq  53x38x26 SI* 5,0 Ah 3h  30m/minRandomSpiral 2WD 25 2,5-70  45% pin code Avfomatica 11 Kg ABS Si
11808 €2.171,00 1800mq  53x38x26  SI* 50Ah  3h  30m/minGPSassisted 2WD 25 25-70  45% pincode+geofence Automatica  11Kg ABS Si
1250 €2.559,00 2500mq  53x38x26 SI* 5,0 Ah 3h 30 m/minRandomSpiral 2WD 29 25-70  45% pin code Automatica 13 kg ABS Si
13508 €3.278,00 3500mq  53x38x26  SI*  10,35Ah  6h  30m/minGPSassisled 2WD 29 2,5-7,0  45% pincodetgeofence Automatica 13 Kg ABS Si
K Light €2.686,00 B800mq  63x46x30  SI*  345Ah 1h30' 30m/minRandomSpiral 2WD 25  20-65  45% pin code Aufomatica 15 Kg PP+FV Si
K Medium €2.841,00 1200mq  63x46x30 SI* 69Ah  3h  30m/minRandomSpiral 2WD 25  20-65  45% pin code Automatica 15,3 Kg PP+FV Si
K Premium €2.968,00 1800mq  63x46x30 S*  1035Ah  4h 30 m/minRandomSpiral 2WD 25  2,0-6,5  45% pin code Avfomatica 15,6 Kg PP+FV Si
K AWD Medium €3.268,00 1200mq  63x46x30  SI* 69Ah  3h  30m/minRandomSpiral 4WD 25 30-75  60% pin code Aufomatica  153Kg  PP+FV Si
K AWD Premium €3.413,00 1800mq  63x46x30 SI*  1035Ah  4h 30 m/minRandom-Spiral 4WD 25 3,0-7,5  60% pin code Automatica 15,6 Kg PP+FV Si
K S Medium €3.689,00 1800mq  63x46x30 SI* 69Ah  2h45' 30m/min GPSassisted 2WD 25 2,0-65  45% pincode+geofence Automatica  15,5Kg PP+FV Si
K'S Premium €3.816,00 3200mq  63x46x30  SI*  10,35Ah 3h45' 30m/minGPSassisled 2WD 25  2,0-6,5  45% pincode+geofence Automatica  158Kg  PP+FV Si
K S Extra Premium €4.133,00 3200mq  63x46x30 S*  10,35Ah 3h45' 30m/minGPSassised 2WD 25 20-6,5 45% pincodetgeofence Automatica 15,8 Kg PP+FV Si
K'S AWD Medium €4.134,00 1800mq  63x46x30 SI* 69Ah  2h45' 30m/min GPSassisted 4WD 25  3,0-75  60% pincode+geofence Automatica 15,5 Kg PP+FV Si
K'S AWD Premium €4.261,00 3200mq  63x46x30  SI*  10,35Ah 3h45' 30m/minGPSassisled 4WD 25 3,0-75  60% pincodetgeofence Automatica  158Kg  PP+FV Si
K 'S AWD Extra Premium €4.578,00 3200mq  63x46x30 S*  10,35Ah 3h45' 30m/minGPSassised 4WD 25 30-7,5 60% pincodetgeofence Automatica 15,8 Kg PP+FV Si
KXL'S Ultra €4.676,00 6000mq  78x53x33 SI* 10,35Ah  4h  35m/minGPSassisled 2WD 36 2,5-6,5  45% pin code+geofence Automatica 18 Kg PP+FV Si
KXL'S AWD Ultra €5.121,00 6000mq  78x53x33  SI*  10,35Ah  4h  35m/minGPSassisled 4WD 36  3,0-75  60% pincode+geofence Automatica  18Kg PP+FV Si
KXL S RTK Ultra €5.206,00 10000mq  78x53x33 S*  1035Ah  4h  35m/min RTKsystem 2WD 36 20-6,5 45% pincodetgeofence Automatica ~ 18 Kg PP+FV Si
F28 €2744,00 2800mq  58x50x29 SI* 75Ah 3h30'" 30m/minRandomSpiral 2WD 29 25-70  45% pin code Avomatica 15,3 Kg ABS Si
F35S €3.540,00 3200mq  58x50x29 SI* 75AH 3H30' 30m/minGPSassised 2WD 29  25-70  45% pin code+geofence Automatica 15,3 ABS Si
F50S €4.032,00 5000mq  58x50x29 SI* 15 Ah 7h  30m/minGPSassisted 2WD 29 25-70  45% pin code+geofence Automatica 16,2 ABS Si

errezeta

RICAMBI E ACCESSORI PER IL GIARDINAGGIO

\/ia Mattei, 8/A Z.1. 30039 Stra - Ve
Tel. 049 9803124
info@errezetagarden.it
www.errezetagarden.com
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CARROZZERIA

STAZIONE DI RICARICA

WIPER SERIE YARD

web: www.wipercompany.com .
La serie Yard & stata progettata per chi desidera rendere

automatico il taglio di grosse superfici, riducendo nel complesso

i costi di gestione (manodopera e manutenzione) potendo nel
frattempo disporre di una area verde sempre costantemente rasata.
Yard & da sempre un robot al top delle performances, sia che per le
grandi superfici e ['uso per il verde sportivo.

P70S €4.531,00 7000MQ  70x49x30 SI* 15 AH 7h  35m/min GPSassised 2WD 36  24-64  35% PincodetGeofence Automatica  18,4Kg ABS
YARD 1000S €12.308,50 10000mq  120x97x37  SI* 30 Ah 6h  40m/min GPSassised 2WD 84  25-85 35%  Pin code+Geofence  Automatica 45kg  ABS carbonio
YARD 20005 €14.92470 20000 mq ~ 120x97x37 SI* 60 Ah 11h 40 m/min Random-Spiral 2WD 84  25-7,0 35%  Pin code+Geofence  Automatica 49kg  ABS carbonio
| ZUCCHETTI CENTRO SISTEMI | —
# &
ZUCCHETTI CENTRO SISTEMI AMBROGIO TWENTY ZR -
web: www.ambrogiorobot.com No installozione del filo perimetrale
email: marketing@zcscompany.com Twenfy ZR & il nuovissimo robot rascerba semplice,
compatto, leggero, potente e veloce, che non necessita
dellinstallazione del filo perimetrale. Il robot & dototo dele pib innovative
fecnologie, che gli consentono di gesfire e di “mappare” il giardino
apprendendone le caratteristiche. La tecnologia ZR infegra sistemi di intjﬁgenza
arfficiale alla sensorisfica radar, permeh‘endog| robot di rilevare Ierba,
riconoscere gli ostacoli a distanza (fermi & in movimento), i bordi ed il perimetro.
GREENIine - AMBROGIO L60 Elite 200mq  440x360x200 mm S| 5 Ah 2h00 _ Random-Spiral 4 WD 25 4,248 50% NO Manuale 8,3 ABS
GREENline - AMBROGIO L60 Elte S+ 400mq  440x360x200 mm S| 75Ah  3h00 _ RondomSpiral 4WD 25 4248  50% NO Manuale 8,6 ABS
GREENIine - AMBROGIO L15 Deluxe 600mq  420x290x220 mm S| 5 Ah 2 h 00 _ Random-Spiral 2 WD 18 2,5-6,0 45% Sl Automatica 71 ABS
GREENIine - AMBROGIO L32 Deluxe 800 mq 540x450x252 mm S| 2,5 Ah 1h00 _ Random-Spiral 2 WD 25 2,5:6,0 45% M| Automatica 10,7 ABS
PROline - AMBROGIO 250 Elite €3.700,00 3.200mq 580x500x290 mm S 75Ah 3h30min  _ SDM 2WD 29 25-70  45% sl Avfomatica 15,3 ABS
PROline - AMBROGIO L250i Elite S+ €4.190,00  5.000 mq 580x500x290 mm S| 15 Ah 7 h 00 _ SDM 2 WD 29 2,5-7,0 45% Sl Automatica 16,2 ABS
PROline - AMBROGIO L400i B €12.900,00 10.000 mq 1200977x372mm Sl 30Ah  6h00 _ SDM 2WD 84 25-70  45% sl Automatica 45,00 ABS
PROline - AMBROGIO L400i Deluxe  €15.300,00 20.000mq 1.20097%:372mm S| 60Ah  11h00 _ SDM 2WD 84 25-70  45% sl Automatica 49,00 ABS
NEXT line - Twenty ZR €1.520,00 1.000mq  453X296X220 S 5,00Ah  4h00 _ Random- Spiral 2 WD 18 2,56,0 45% Sl Automatica 7.5 ABS
NEXT line - Twenty Deluxe €1.230,00 700mq  420x290x220 mm S| 500Ah  2h00 _ Random- Spiral 2 WD 18 2,56,0 45% M| Automatica 71 ABS
NEXT line - Twenty Elite €1.560,00  1.000mq 420x290x220 mm Sl 500Ah  2h00 _ SDM 2WD 18 2560  45% sl Avtomatica 7.2 ABS
NEXT line - Twenty Elite S+ €1.790,00 1.300mq 420x290x220 mm S| 5,00Ah  4h00 _ SDM 2 WD 18 2,56,0 45% Sl Automatica 7.5 ABS
NEXT line - Twenty 25 Deluxe €1.980,00 1.400mq 534x263x386 mm S| 500Ah  3h00 _ Random-Spiral 2 WD 25 2,56,0 45% M| Automatica 10,00 ABS
NEXT line - Twenty 25 Elite €2270,00 1.800mq 534x263x386 mm S 500Ah  3h00 _ SDM 2WD 25 2560 45% S| Avtomatica 10,00 ABS
NEXT line - Twenty 29 Deluxe €2.650,00 2.500mq 534x263x386 mm S| 5,00Ah 3h00 _ Random-Spiral 2 WD 29 2,56,0 45% Sl Automatica 12,00 ABS
NEXT line - Twenty 29 Elite €3.390,00 3.500mq 534x263x386 mm S| 10,00 Ah  6h00 _ SDM 2 WD 29 2,56,0 45% N Automatica 12,00 ABS
NEXT line - AMBROGIO 4.0 Basic €2.250,00 635X464X300 mm Sl _ RandomSpiral NP 25 20-65  45% sl Auvfomatica 15,00/15,30/15,60 ABS
NEXT line - AMBROGIO 4.0 Elite €3.190,00 635X464X330 mm S| _ SDM NP 2 2,0-6,5 45% Sl Automatica 15,50/5,80/15,80 ABS
NEXT line - AMBROGIO 4.36 Elie  €3.890,00 784x536x330 mm S| _ SDM NP 36 2065  45% sl Avtomatica 18 ABS
NEXT line- AMBROGIO 4.36 Elite RTK  €5.290,00 784x536x330 mm S 4h00 _ RTK NP 36 2,065 45% si Avtomatica 18 ABS
NEXT line- AMBROGIO 4.36 Elite RTK ANTENNA €590,00
NEXT line WD -AMBROGIO 4.0 Basic 4WD ~ €2.750,00 635X464X300 mm  Si Random-Spiral NP 25 3,0-7,5 60% Si Automatica ABS
NEWX line AWDAMBROGIO 4.0 Elile AWD  €3.690,00 635X464X300 mm i SDM NP 25 3075  60% si Avtomatica ABS
NEXT line AWD-AMBROGIO 4.36 Elite AWD  €4.390,00 522x816x358 mm  Si SDM NP 36 3075 65% Si Automatica ABS
NEXT line -Power Unit LIGHT €540,00 1.000* mq (4.0 Basic + Basic 4WD) 3,45Ah  1h30min
NEXT line - Power Unit MEDIUM €710,00 1.400* mq (4.0 Basic+4WD) -2.200* mq (4O Elie+4WD) 6,9 Ah3 h 4.0 basic+4WD) - 2 h 45 min (4.0 Elite+4WD)
NEXT line - Power Unit PREMIUM €850,00  2.200* mq (4.0 Basic+4WD) - 3.500* mq (4.0 Elie+4\WD) 10,35 Ah4 h (4.0 basic+4WD) - 3 h 45 min (4.0 Elite+4WD)
NEXT line - Power Unit EXTRA PREMIUM  €1.190,00 3.500* mq ( 4.0 Elite+ 4WD) 10,35 Ah 3 h 45 min
NEXT line - Power Unit ULTRA PREMIUM €1.000,00 6.000 mq (4.36 Elite+RTK+4WD) 10,35Ah  4h00
NEXTline -QUAD Elite €4.850,00 3.500 mq 533X533X333 mm S| 10 Ah 2 h 30 SDM 4 ruote mofrici e sterzonfi 29 2,5-7,0 75% Sl Automatica 18,5 ABS

*Piattaforma predisposta per le superficie di lavoro indicate, in condizioni di taglio ideali: prato piano, forma rettangolare semplice, assenza di ostacoli, assenza di zone aggiuntive e velocita di crescita del prato modesta.
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BATTERIE DIPONIBILI
MODELLIPXC (18 V-2 Ah-49,95€ /18V-2,5Ah-59,95€ /18 V-3 AhPLUS-72,00 € / 18V -4 Ah-79,95€ / 18 V- 5,2 Ah PLUS - 99,95 € / CARICA BATTERIE RAPIDO 31,95 € / CARICA BATTERIE TWINCHARGER 59,95 € /
CARICA BATTERIE ULTRARAPIDO 59,95 € / CARICA BATTERIE 4 POSTI 105,00 € / CARICABATTERIE ATTACCO AUTO 59,95 € / STARTER KIT BATTERIA +CARICA)

TAGLIASIEPI

GECH 36/65 Li Solo € 184,95 SOLOMACCHINA ~ 2X 18V -PXC S| SPAZZOLE 72 28
GECH 18/60Li-Solo  €119,95 SOLO MACCHINA 18 V-PXC S| SPAZZOLE 67 2,44
GE-CH 1855/1 Li Solo €99,95 SOLO MACCHINA 18V-PXC S| SPAZZOLE 55 2,44
GECH 1855/1Li-KIT  €159,95 COMPLETA 18V-2,5 AhPXC S| SPAZZOLE 62 2,6
GE-CH 1846 Li solo €74,95 SOLO MACCHINA 18 V-PXC S| SPAZZOLE 46 2
GE-CH 1846 Li Kit €144,95 COMPLETA 18V-2,0 AhPXC S| SPAZZOLE 46 2
GCCH 18/740 Li- Solo €76,95 SOLO MACCHINA 18 V-PXC S| SPAZZOLE 46 1,9
GE-CG 18 Li solo €59,95 SOLO MACCHINA 18 V-PXC S| SPAZZOLE 20 1
GECG 18/100Li T-Solo € 109,95 SOLO MACCHINA 18V-PXC S| SPAZZOLE 20 07
GECG 18/100Li-Solo € 84,95 SOLO MACCHINA 18 V-PXC S| SPAZZOLE 20 07
GCCG36liWT €37,95 COMPLETA 3,6V-1,3Ah NO SPAZZOLE 10 05
GCCG 36l €49,95 COMPLETA 3,6V-1,3Ah NO SPAZZOLE 10 05
TAGLIABORDI

GECT 18 Li SOLO €67,95 SOLO MACCHINA 18 V-PXC S| SPAZZOLE 24 1,8
GECT18/30Li-Solo  €92,95 SOLO MACCHINA 18 V-PXC S| SPAZZOLE 30 2,1
GCCT 18/24 Li kit €119,95 COMPLETA 18 V-2,0 Ah-PXC S| SPAZZOLE 24 1.2
GCCT18/241i P €94,95 COMPLETA 18 V-1,5 AhPXC S| SPAZZOLE 24 12
GCCT18/241iPSolo ~ #N/D SOLO MACCHINA 18 V-PXC S| SPAZZOLE 24 12
GECT36/30LiESolo €126,95 SOLO MACCHINA ~ 2X 18 V-PXC S| SPAZZOLE 30 42
DECESPUGLIATORI

AGILLO €219,95 SOLOMACCHINA ~ 2X 18V -PXC S| BRUSHLESS 30 6,5
AGILLO 18/200 €194,95 SOLO MACCHINA 18 V-PXC S| SPAZZOLE 30 68
MOTOSEGHE

GELC 18 Li Kit €209,95 COMPLETA 18V- 3 Ah-PXC S| SPAZZOLE 25 / OREGON 3
GELC 18 1i SOLO €119,95 SOLO MACCHINA 18V-PXC S| SPAZZOLE 25 / OREGON 3
FORTEXXA 18/20 TH-Solo € 144,95 SOLO MACCHINA 18 V-PXC S| BRUSHLESS 20 / OREGON 25
FORTEXXA 18/20TH 3AH € 219,95 COMPLETA 18V- 3 Ah-PXC S| BRUSHLESS 20 / OREGON 25
FORTEXXA 18/30- Solo € 164,95 SOLO MACCHINA 18V-PXC S| BRUSHLESS 30 / OREGON 42
GELC36/35LiSolo  €174,95 SOLOMACCHINA ~ 2X 18V -PXC S| BRUSHLESS 35 / OREGON 39
POTATORI

GCLC 18/20Li T- Solo € 129,95 18 V-PXC S| SPAZZOLE 20 1720 4
GEAM 36/4in1 - Solo € 349,95 SOLO MACCHINA ~ 2X 18 V-PXC S| BRUSHLESS 20 1820 20 / OREGON 9
GEHC18LTSOLO  €179,95 SOLO MACCHINA 18 V-PXC S| SPAZZOLE 40 1820 20 / OREGON 55
RASAERBA

GECM 36/47 SHW Li € 869,95 COMPLETA 242X 18V-4Ah-PXC S BRUSHLESS

GECM 36/43 Li M- Solo € 329,95 SOLO MACCHINA ~ 2X 18 V-PXC S| BRUSHLESS

RASARRO 36/42 [2X5,2 AH| € 539,95 COMPLETA  2X18V-52Ah-PXC I BRUSHLESS PLASTICA NO 42 /2575 50 17,2
RASARRO 36/40 [2X4,0 AH) € 499,95 COMPLETA  2X18V-4,0Ah-PXC S BRUSHLESS PLASTICA NO 40/ 2575 50 17,3
GECM 36/37 Li- Solo € 249,95 SOLOMACCHINA ~ 2X18V-PXC S| SPAZZOLE

RASARRO 36/36 [2X3,0 AH| € 389,95 COMPLETA  2X18V-3,0Ah-PXC I SPAZZOLE PLASTICA NO 36 /2575 45 13,1
GECM 18/33 LiKIT ~ €259,95 COMPLETA 18'V-4 Ah-PXC S| BRUSHLESS

GECM 18/33Li- Solo € 174,95 SOLO MACCHINA 18V-PXC S| BRUSHLESS

GECM 18/30LiKIT  €219,95 COMPLETA 18V-3,0 Ah-PXC S| BRUSHLESS PLASTICA NO 30/30-70 25 8
GECM 18/30 Li- Solo € 154,95 SOLO MACCHINA 18V-PXC S| BRUSHLESS

GEHM 18/38Li- Solo € 209,95 SOLO MACCHINA 18V-PXC S| SPAZZOLE

SOFFIATORI

GECL18Li ESOLO  €44,95 SOLO MACCHINA 18 V-PXC S| SPAZZOLE 105 /210 1,3
GECL18 Li EKit €109,00 COMPLETA 18V-2 Ah-PXC S| SPAZZOLE 105 /210 17
GEUB 18/250 Li E - Solo € 64,95 SOLO MACCHINA 18V-PXC S| SPAZZOLE 120 /250 1,1
GECL36LESOIO  €139,95 SOLOMACCHINA ~ 2X 18V -PXC S| BRUSHLESS 195/210 45 34
GE-B 18/200 Li E- Solo € 94,95 SOLO MACCHINA 18 V-PXC S| BRUSHLESS 670 /200 23
VENTURRO 18/210-Solo € 134,95 SOLO MACCHINA 18V-PXC S| BRUSHLESS 500/210 45 29
GECL36/230 Li E-Solo € 129,95 SOLOMACCHINA ~ 2X18V-PXC S| SPAZZOLE 225 /230 45 3,1/44
GE1B 36/210LiE-Solo € 154,95 SOLO MACCHINA ~ 2X 18V -PXC S| BRUSHLESS 816/210
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ATTREZZATURE A BATTERIA

BARRA CM / TIPO CATENA
PORTATA,/VELOCITA' ARIA (m3min-m/s)

SCOCCA
SEMOVENTE

PEILENC

ENTRETTAPORS PROFEISI0NAL & BATTERA

LARGHEZZA/ALTEZZA

DI TAGLIO CM

CAPACITA' CESTO LT

RUMOROSITA! dB (A)

PESO KG

PELLENC Distribuito da Pellenc ltalia Srl -

www.pellencitalia.com

BATTERIE DIPONIBILI
Batteria ULiB 250
Batteriar Alpha 260
Batteria Alpha 520
Batteria ULiB 750
Batteria ULiB 1200
Batteria ULiB 1500

TAGLIASIEPI
Helion 2
Helion Alpha

DECESPUGLIATORI
Excelion Alpha
Excelion 2

MOTOSEGHE
Selion M12 Evo
Selion C21 Evo

POTATORI
Selion T220/300 Evo
Selion T175/225 Evo

RASAERBA
Rasion 2 Easy
Rasion 2 Smart

SOFFIATORI

Airion 3
Airion BP

72

EXCELION 2

Nuovo decespugliatore professionale a
batteria Pellenc Excelion 2, disponibile
sia con impugnatura doppia che singola,
fa della potenza e dell'ergonomia le sue
caratterisfiche principali

batteria, zaino, caricabatterie  44V/5,6Ah

batteria 44V/6Ah
batteria 44V/12Ah
batteria A44V/17Ah
batteria 44V /27 Ah
batteria 44V /34Ah
Tagliasiepi, bracciale, cordone Brushless 27, 51, 63, 75¢cm
Togliasiepi, cinghia supporto Brushless 51em 218cm
Taglicerba con festing, cinghia di trasporto Brushless
Decespugliaofre con festing, cinghia di trasporto Brushless
Motosega, fodero, guida, catena Brushless 15¢m 15¢cm
Motosega, fodero, guida, catena Brushless 30cm 30cm
Motosega, fodero, guida, catena Brushless 24cm 300cm 24cm
Motosega, fodero, guida, catena Brushless 24cm 225cm 24cm
Rasaerba, portabatteria, cesto di raccolta, cordone Brushless
Rasaerba, portabatteria, cesto di raccolta, cordone Brushless
Soffiatore Brushless
Soffiatore Brushless

plastica
plastica
plastica
plastica
plastica
plastica

magnesio, alluminio e plastica
magnesio, alluminio e plastica

magnesio, alluminio e plasfica 40cm
magnesio, alluminio e plastica

-25AP-1/4"1,3mm  magnesio, alluminio e plastica
-25AP-1/4"1,3mm  magnesio, alluminio e plastica

-25AP-1/4"1,Imm  magnesio, alluminio e plastica
-25AP-1/4"1,Imm  magnesio, alluminio e plastica

magnesio, alluminio e plastica
magnesio, alluminio e plastica

940m3 plastica ~si
1455 m3 plastica si

60cm
60cm

3,1kg
42cm

70Lt
70Lt

6,3kg
7,5kg

80dBIA) 3,5kg
3,9%g

84dB(A) 1,95kg
84dB(A) 2kg

80B(A) 3,6kg
820B(A) 3,25k

84dB[A) 29%kg
84dB(A) 30kg

79dB(A] 2,7kg
80,5 dB(A] 6,8kg
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Federacma a Parigi per il Summer meeting del Climmar

Il 29 ed il 30 agosto, il presidente di Federacma Andrea Borio e la responsabile della segreteria
Unagreen Isabella Fontana hanno partecipato a Parigi al Summer Meeting del Climmar, la
federazione internazionale delle associazioni di concessionari agricoli e garden. Numerosi sono
stati i temi affrontati in queste due giornate, che hanno offerto soprattutto la cornice per un
momento di confronto tra concessionari di diverse nazioni, per la messa a fuoco di temi
d'interesse comune o questioni trasversali tra Paesi, fornendo infine nuovi spunti per attivita da
proporre sul mercato italiano.

Un importante obiettivo raggiunto dalla delegazione
italiana, durante il Meeting estivo 2023, e stato
quello di proporre Roma come sede del Congresso
Climmar 2025, richiesta accolta con grande
entusiasmo dagli altri partecipanti, che ci
auguriamo  possa  essere  definitivamente
confermata nel corso del Congresso di Danzica del
prossimo ottobre.

Rispetto ai diversi tavoli di lavoro della federazione
internazionale, che si occupano di argoment
specifici, quelli in cui Federacma e attivamente
coinvolta sono: il gruppo “educational’, a cui la
delegazione italiana ha partecipato per la prima
volta a Parigi, ed gruppo di lavoro “garden”, istituito
quest'anno.

Per quanto riguarda I"Educational working group” stiamo cercando di capire quale sia lo specifico
contributo che possiamo offrire a livello italiano. Sicuramente Nazioni come | Paesi Bassi o la
Germania sono molto attivi nella formazione “sul campo” dei ragazzi gia durante gli anni della
scuola, prevedendo perfino possibili periodi di formazione all'estero per gli studenti, nell'ottica di
ampliare e incentivare la formazione dei propri futuri tecnici, indipendentemente dalla
preparazione che ogni casa produttrice fornisce interamente ai propri concessionari. A livello
italiano siamo sicuramente piu indietro rispetto a questi Stati.

Per questo, in collaborazione con le scuole professionali e gli istituti tecnici ed agrari, € importante
pianificare una formazione sempre pil tecnica e aggiornata per i nostri meccanici e meccatronici,
pi0 strutturata e riconosciuta di quanto non sia stata fin'ora. In questo senso, proattivamente,
abbiamo gia intrapreso come Federazione una serie di attivita, siglando nel 2023 un accordo tra
Federacma e ReNISA (la rete Nazionale degli Istituti agrari) e tra Federacma e la Rete agrilTS
(Istituti Tecnologici Superiori), oltre a vari contatti con il Ministero dell'lstruzione e del Merito per
sviluppare nuove iniziative di cui vi parleremo appena saranno concretizzate.

Per info e contatti: unagreen@federacma.it

Segreteria Tel. 06 87420010 - Gianni Di Nardo - Segretario generale cell. 392 3276200
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Per quanto riguarda invece il tavolo di lavoro dedicato al tema del “garden”, vi partecipano al
momento: Italia, Belgio, Danimarca, Germania e Regno Unito.

Il primo passo che e stato fatto e stato quello di redigere un questionario, gia presente per il
mondo agricolo, ovvero il DSI (Dealer Satisfiction Index), in una versione specifica dedicata al
mondo del garden.

Si tratta di un questionario per la valutazione
dei fornitori nei vari Paesi secondo diversi
driver (commerciale, supporto tecnico,
gestione delle garanzie, formazione,
marketing, gestione dei ricambi e dei resi, la
consegna delle attrezzature, il contributo ai
margini di vendita e la gestione generale da
parte del fornitore).

L'obiettivo e quello di comprendere a livello europeo differenze e similitudini tra i vari Paesi, aree
di soddisfazione generale oppure di possibile miglioramento, e comprendere quali iniziative
possono essere portate avanti per supportare l'attivita quotidiana dei rivenditori del mondo
garden. Italia, Danimarca e Germania hanno inviato il DSI a tutti i loro dealer garden presenti sul
territorio e a Parigi sono stati condivisi i primi risultati e le tematiche emerse nei vari Paesi. In
Italia i temi trasversali a tutti i fornitori sui quali i dealer richiedono maggiore attenzione sono
sicuramente la marginalita sui prodotti, 'immagine del brand e il rimborso delle garanzie. Alla luce
dei risultati che verranno condivisi con i singoli fornitori capiremo quali azioni intraprendere.

Vi terremo aggiornati sulle novita.

Isabella Fontana - Responsabile della segreteria Unagreen

Per info e contatti: unagreen@federacma.it

Segreteria Tel. 06 87420010 - Gianni Di Nardo - Segretario generale cell. 392 3276200
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MINUTE Commercial
CyberSystem

Il nuovo sistema di ricarica CyberSys’[emsTM di 8 Minuti Kress
ha sbloccato tutto il potenziale dell'alimentazione a batteria:

1 OX durata della batteria piu lunga rispetto alle tradizionali batterie agli ioni di litio*

2x potenza pari a quella delle batterie agli ioni di litio convenzionali**

8 minuti di ricarica con Kress Cybertank

Sempre pronto per I'uso

Ora e solo presso il Vostro rivenditore!

*Fino a 10 volte il numero di cicli di carica/scarica della batteria rispetto alle celle agli ioni di litio 18650/21700.

**Potenza massima fino a 2 volte superiore rispetto alle celle 18650 agli ioni di litio. WWW. kress-com
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